REGULAMIN KONKURSU
,,]V TURYSTYCZNE MISTRZOSTWA BLOGEROW”

1. ORGANIZATOR KONKURSU

1.1. Organizatorem konkursu ,,I\V Turystyczne Mistrzostwa Blogerow”, zwanego dalej
,,Konkursem?”, jest Polska Organizacja Turystyczna, z siedzibg przy ul. Chatubinskiego 8, 00-
613 Warszawa, (dalej: ,,Organizator”).

1.2 Realizatorem technicznym Konkursu jest Aplan Media Sp. z 0. o. z siedzibg przy
ul. Wroblewskiego 18, 93-578 Lodz, wpisana do rejestru przedsiebiorcow prowadzonego
przez XX Wydziat Krajowego Rejestru Sadowego Sadu Rejonowego dla Lodzi-Srédmiescia
w Lodzi pod numerem KRS: 0000467623, NIP: 7312045370, REGON: 101629330 (dalej:
,Realizator” lub ,,Aplan Media”).

1.3. Konkurs jest organizowana na zasadach okre$lonych niniejszym regulaminem (dalej:
,,Regulamin”) i zgodnie z powszechnie obowigzujacymi przepisami prawa.

1.4. Konkurs jest organizowany na terenie Rzeczpospolitej Polskiej.

2. UCZESTNICTWO W KONKURSIE

2.1. W Konkursie mogg uczestniczy¢ petnoletnie osoby fizyczne, posiadajace pelng zdolno$é
do czynnosci prawnych, bedace blogerami, tj. autorami stron internetowych, zawierajacych
odrebne, zazwyczaj uporzadkowane chronologicznie wpisy o charakterze podrozniczym,
kulinarnym, sportowym, gorskim i lifestylowym, ktore spelnia warunki okreslone
w Regulaminie (za wyjatkiem os6b wymienionych w pkt. 2.2. ponizej), ktére do dnia
9.10.2021 r. do godziny 23:59:59 dokonajg zgtoszenia, o ktorym mowa w punkcie 4.1, (dalej:
,uczestnicy”, a kazdy osobno: ,,Uczestnik”™).

2.2. Uczestnikami Konkursu nie moga byc¢:

2.2.1. Pracownicy Organizatora i Realizatora. Pracownikiem w rozumieniu Regulaminu jest
zarOwno osoba zatrudniona przez Organizatora 1 Realizatora na podstawie umowy o prace,
jak i osoba wspolpracujaca z Organizatorem 1 Realizatorem na podstawie umowy
cywilnoprawnej (w szczeg6élnosci na podstawie umowy o dzieto, umowy zlecenia) oraz
podmioty i pracownicy podmiotow $wiadczacych ustugi na rzecz Organizatora i Realizatora
przy organizowaniu Konkursu, w tym pracownicy i wspotpracownicy Organizatora
i Realizatora (takze zatrudnieni na podstawie umow cywilnoprawnych), w szczegdlnosci
pracownicy bioracy udziat w opracowaniu i przeprowadzeniu Konkursu, a takze cztonkowie
najblizszej rodziny (matzonkowie, wstepni, zstepni oraz rodzenstwo) wyzej wymienionych
0Sob;

2.2.2. Osoby, ktére w jakikolwiek sposob braty udzial w przygotowaniu i przeprowadzeniu
Konkursu, w tym cztonkowie Jury wytaniajacego zwyciezcow.

2.2.3. Blogerzy, ktorzy zajeli pierwsze, drugie lub trzecie miejsce w I, Il lub Il edycji
Konkursu.



3. CZAS TRWANIA KONKURSU

3.1. Konkurs rozpoczyna si¢ dnia 28.09.2021 r. o godzinie 16:00:00 i trwa¢ be¢dzie do dnia
07.12.2021 r. do godziny 21:00

3.2. Rozstrzygniecie Konkursu nastgpi w grudniu 2021 r. O doktadnej dacie Realizator
poinformuje na dwa tygodnie przed oficjalng ceremonia wrgczenia nagrod.

4. ZASADY UCZESTNICTWA W KONKURSIE
4.1. Konkurs jest podzielony na dwa etapy:

PIERWSZY ETAP KONKURSU

Aby wzig¢ udziat w pierwszym etapie Konkursu nalezy prawidlowo wypetni¢ formularz
zgtoszeniowy opublikowany w serwisie mistrzostwablogerow.polska.travel i odpowiedzie¢ na
pytanie otwarte ,,Dlaczego to wlasnie Ty powiniene$ zosta¢ wybrany do Mistrzostw?”’
Zgloszenie do pierwszego etapu Konkursu jest jednoznaczne z akceptacja uczestnictwa
w calym Konkursie.

Zebrane zgloszenia (formularze zgloszeniowe) zostang ocenione w systemie ocen W skali 1-
10 przy uwzglednieniu nast¢pujacych kryteriow:

a. liczba miesigcznych unikalnych czytelnikow bloga (minimum 4000 unikalnych
uzytkownikéw bloga miesi¢cznie (na podstawie $redniej z minimum trzech miesiecy),

b. liczba fanéw na portalu Facebook (minimum 1000 fanow bloga),

C. liczba fanow na portalu Instagram (minimum 1000 fanéw bloga),

d. odpowiedz na pytanie otwarte,

e. ocena jakosciowa tresci dwoch zgltoszonych artykutlow na blogu, do ktorych linki

zostang podane w formularzu (na oceny jakosciowe sktada¢ si¢ bedzie ocena: 1) stylu
pisarskiego, IT) wartosci merytorycznych, 1l1) prezentacji wizualnej — fotografie, 1V) liczby
znakow, V) dodatkowych elementy (filmy, grafiki lub mapy),

f. deklaracja posiadania kanalu w serwisie YouTube,

g. akceptacja regulaminu oraz wynagrodzenia finansowego za uczestnictwo w kolejnym
etapie Konkursu.

Oceng jakosciowa zajmie si¢ Jury powotane przez Realizatora w porozumieniu
z Organizatorem. Zgodnie z powyzszg oceng Jury wybierze 16 blogerow (ktorzy uzyskali
najwyzsze oceny), ktorzy przejda do drugiego etapu Konkursu.

Wyniki  pierwszego  etapu  konkursu  zostang  opublikowane na  stronie
mistrzostwablogerow.polska.travel.

DRUGI ETAP KONKURSU
Kazdemu z zakwalifikowanych 16 blogeréow zostanie przydzielone przez Jury wojewddztwo,

ktére bedzie promowat. Bedzie to jego rodzime wojewddztwo (w sytuacji, gdy z danego
wojewddztwa nikt nie spetni minimalnych warunkow, okreslonych w Regulaminie,



uczestnictwo w Konkursie proponowane jest tworcy z innego wojewodztwa, zgodnie
z wojewodztwem, ktore wytypowal w zgloszeniu jako wojewddztwo drugiego/kolejnego
wyboru — ktore z zalozenia powinno sgsiadowac z wojewodztwem z ktorego pochodzi bloger
lub by¢ wojewoddztwem, ktorym sie interesuje, lub gdzie bloger si¢ urodzil, lub uczyt
si¢/studiowat, lub mieszkat).

Zadaniem blogera w drugim etapie Konkursu bedzie przygotowanie:

a) minimum dwoch wpisow na blogu,

b) jednego materiatu wideo (film),

c) sze$ciu postow na kanale Facebook ,

d) szeSciu postow na kanale Instagram
bedacych relacja z kilkudniowego wyjazdu do przydzielonego wojewoddztwa (dalej jako:
,Zadanie konkursowe” lub ,,prace konkursowe”).

Temat wpisu jest dowolny, powinien by¢ jednak spojny z uzgodnionym z Regionalng
Organizacja Turystyczng (dalej: ,,ROT”) planem podrozy i dotyczy¢ miejsca, regionu, szlaku,
produktu turystycznego, lezacego na terenie tego wojewodztwa. Przyktadowy scenariusz
moze zawiera¢ prezentacje swojego wojewodztwa, pod katem wybranych zagadnien, takich
jak — nieoczywiste zakatki w regionie, pamiatki architektury, pomniki przyrody, kuchnia
regionalna, miejsca odpoczynku dla rodzin z dzie¢mi, szlaki wycieczek rowerowych, $ciezki
do spacerow ze zwierzg¢tami, miejsca wycieczek ekstremalnych.

W kazdym z wpisow, a takze w materiale wideo obowigzkowo musi ukazaé si¢ wzmianka
0 mozliwo$ci realizacji na terenie przydzielonego wojewodztwa, Polskiego Bonu
Turystycznego.

Kazdy wpis na blogu musi zawieracé:

a) minimum 2500 znakow bez spacji,

b) minimum 8 fotografii w formacie odpowiadajacym szerokosci szablonu bloga,

C) materialy, ktore zostang wykonane w ramach akcji konkursowej nie moga pochodzié
z archiwum blogera, lecz zosta¢ wykonane w czasie trwania kampanii,

d) w momencie publikacji przy kazdym wpisie powinna by¢ umieszczona adnotacja o tym, ze
material powstat w wyniku Konkursu organizowanego przez POT i ze partnerem blogera byta
dedykowana jemu ROT; w materiale musi znalez¢ si¢ wzmianka o Polskim Bonie
Turystycznym; materialy na kanatach FB oraz Instagram powinny zawiera¢ hasztagi
#mistrzostwablogerow, #visitpoland oraz #polskibonturystyczny.

Kolejnym zadaniem bedzie przygotowanie materialu wideo z podrézy do regionu — przy
czym wysoko oceniana bedzie Kreatywno$¢ (np. video z udziatem okolicznej ludnosci lub
krotkie wypowiedzi od wlascicieli produktow turystycznych lub turystow podrozujacych tym
samym np. szlakiem).

Film powinien trwa¢ minimum 90 sekund i by¢ w minimalnym formacie 1920/1080 px.
Uzyta w filmie $ciezka dzwigkowa powinna spetnia¢ standardy licencyjne. Forma



merytoryczna filmu dowolna: vlog, teledysk, wideo pocztowka. Materialy wideo zostana
opublikowane na odpowiednim kanale blogera (YouTube, facebook), a nastepnie
umieszczone na blogu, ktory sporzadzit.

Termin wykonania catosci zadania z drugiego etapu Konkursu to 30 dni kalendarzowych od
daty oficjalnego ogtoszenia rozpoczecia drugiego etapu, ktory ogloszony zostanie na stronie
mistrzostwablogerow.polska.travel. Pierwsze publikacje w kanatach social media powinny si¢
ukaza¢ nie pdzniej niz 15 dni od ww. daty.

Wybrana szesnastka blogerow zadeklaruje wspotprace z przedstawicielem Regionalnej
Organizacji Turystycznej na etapie sporzadzania planu podrozy i planu miejsc do pokazania
w przygotowanej relacji. Bloger ma dowolno$¢ w doborze miejsc, jednakze powinien on
skonsultowac trase i elementy skladowe z Realizatorem oraz dang ROT, uwzgledniajac
minimum jeden obiekt proponowany przez ROT.

Wybrana szesnastka blogerdw zostanie poinformowana o wyborze, nastepnie Realizator
podpisze z nimi umowy o wspolpracy, regulujace w szczegélnosci zagadnienia zasad
uczestnictwa w drugim etapie i realizacji zadan, honoraridéw, praw autorskich oraz
wykorzystania wizerunku (wedlug przedstawionego przez Realizatora wzoru, wzoér umowy
stanowi Zalacznik nr 1 do Regulaminu i jest dostepny w formularzu zgloszeniowym na
stronie mistrzostwablogerow.polska.travel) Odmowa podpisania w/w Umowy przez blogera,
uprawnia Realizatora do jego wykluczenia z dalszego udzialu w Konkursie.

Przewidziane wynagrodzenie dla blogera w drugim etapie Konkursu wskazane w ww.
umowie wspotpracy to kwota 3500 z1 netto.

Sposrod 16 blogerow, zostanie wybranych 3 najlepszych blogerow — komunikowanych jako
laureaci Konkursu.
Zasady wylonienia Laureatow Konkursu zostaty opisane w czgsci 5 Regulaminu.

4.2. Udziat w Konkursie jest bezptatny.

4.3. Zgtoszenie do Konkursu jest rOwnoznaczne z akceptacja przez Uczestnika warunkoéw
Regulaminu. Zgtaszajac si¢ do Konkursu, Uczestnik wyraza zgod¢ na opublikowanie jego
prac konkursowych w sposob i na zasadach okreslonych w Regulaminie w celu realizacji
zasad Konkursu, w tych zasad wyboru Laureatow.

4.4. Uczestnik Konkursu oswiadcza 1 gwarantuje, ze posiada autorskie prawa osobiste
i majagtkowe do przestanych prac konkursowych (ktore sg przejawem jego wlasnej
indywidualnej tworczosci o oryginalnym charakterze) bedacych utworami w rozumieniu
ustawy z dnia 4 lutego 1994 roku o prawie autorskim i prawach pokrewnych (t.j. Dz. U. z
2021 r. poz. 1062.), jest ich wylacznym autorem, a takze oswiadcza, ze utwory nie zagrazaja
ani nie naruszaja praw osob trzecich, w szczegdlnosci nie naruszaja osobistych i majatkowych
praw autorskich oséb trzecich.



4.5. Dane Uczestnika takie jak imie, nazwisko, nickname oraz nazwa bloga moga zosta¢
opublikowane przez Organizatora w zwigzku z udzialem Uczestnika w Konkursie, w tym w
Internecie oraz w materiatach informacyjnych i promocyjnych Konkursu.

4.6. W przypadku, gdy praca konkursowa bedzie zawierata wizerunek Uczestnika Konkursu,
Uczestnik udzieli Realizatorowi i Organizatorowi nieodptatnej zgody na utrwalenie swojego
wizerunku i jego publiczne rozpowszechnianie w materiatach dotyczacych Konkursu, w tym
w ramach prezentacji pracy konkursowej, w szczegdlnosci w prasie, telewizji, Internecie oraz
w innych mediach, ktére opublikujg informacje 0 Konkursie, jak réwniez w materiatach
promocyjnych i reklamowych, na stronach internetowych lub profilach w serwisach
spoteczno$ciowych Organizatora (Facebook), itp. W przypadku gdy praca konkursowa bedzie
zawierata wizerunek osob trzecich, Uczestnik zobowigzuje si¢ do uzyskania zgody osob
widniejagcych w przestanych pracach konkursowych, na rozpowszechnianie ich wizerunku
w ramach Konkursu, w tym w szczegdlnosci na publikacje wizerunku w zakresie wskazanym
w zdaniu pierwszym niniejszego punktu.

4.7. W przypadku, gdyby osoby trzecie zglosity roszczenia wobec Realizatora lub
Organizatora wynikajace z tytulu naruszen praw, o ktorych mowa w pkt. 4.4 i/lub pkt. 4.6,
Uczestnik zobowigzuje si¢ do zaspokojenia roszczen skierowanych do Realizatora lub
Organizatora z tych tytutow. Ponadto, w sytuacji o ktorej mowa powyzej, osoba ta podlega
wykluczeniu z Konkursu.

4.8. Realizator i/lub Organizator ma prawo w kazdym momencie trwania Konkursu
wykluczy¢ z Konkursu Uczestnika (jak rowniez odmowi¢ mu przyznania nagrody),
w stosunku, do ktorego powzigt informacj¢ o dzialaniach sprzecznych z Regulaminem —
w tym naruszajacych dobre imi¢ POT czy ROT lub gdy praca konkursowa bedzie zawiera¢
teksty powszechnie uwazane za obrazliwe, naruszajace dobre obyczaje, itp.

4.9. Zgtoszenia konkursowe niepetne lub nieprawidtowo wypetnione nie bedg braty udziatu
w Konkursie.

4.10. Uczestnik Konkursu o$wiadcza, ze niniejszym udziela Realizatorowi i Organizatorowi
niewyltacznej, nieograniczonej terytorialnie, na czas 5 lat, licencji uprawniajacej do
wielokrotnego korzystania z Zadania konkursowego jako catosci jak i jego poszczegodlnych
czesci (utworow — materiatdw), jak rowniez z artystycznych wykonan stworzonych przez
Uczestnika w ramach udziatu w Konkursie oraz do korzystania z wizerunku (w tym imienia
i nazwiska) Uczestnika, zgodnie z przepisami ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie
autorskim i prawach pokrewnych (t.j. Dz.U. z 2021 r. poz. 1062), w ramach wynagrodzenia,
0 ktérym mowa w Regulaminie.

Licencja, 0 ktorej mowa w pkt. 4.10. przyshuguje Realizatorowi i Organizatorowi na
wszelkich polach eksploatacji, znanych w dniu podpisania Umowy, a w szczegdlnosci:

a. wszelkie utrwalanie 1 zwielokrotnianie Utworu (w tym wprowadzanie do pamigci
komputera lub innego urzadzenia), wytwarzanie egzemplarzy, jakgkolwiek technika, w tym
drukarskg, reprograficzng, zapisu  magnetycznego, mechanicznego, optycznego,
elektronicznego lub innego, technika analogowa lub cyfrowa, w dowolnym systemie lub
formacie; na wszelkich no$nikach, w tym nosnikach audio lub video, nos$nikach papierowych
lub podobnych, $wiattoczutych, magnetycznych, optycznych, dyskach, kosciach pamigci,
no$nikach komputerowych i innych nosnikach zapisow i pamigci,



b. wszelki obrdt oryginalem 1 egzemplarzami Utworu wytworzonymi zgodnie z literg a)
niniejszego ustgpu - wprowadzanie ich do obrotu, najem, uzyczanie lub oddawanie do
uzywania na podstawie innego stosunku prawnego;

C. wszelkie inne rozpowszechnianie Utworu, w tym w szczegolnosci wszelkie publiczne
udostepnianie Utworu w taki sposéb, aby kazdy mogl mie¢ do niego dostep w miejscu
I czasie przez siebie wybranym, w tym poprzez stacje naziemne, za posrednictwem satelity,
sieci kablowych, telekomunikacyjnych lub multimedialnych, baz danych, serweréw lub
innych urzadzen i systemow, w tym takze osob trzecich, w obiegu otwartym lub zamknietym,
w jakiejkolwiek technice, systemie lub formacie, z lub bez mozliwosci zapisu, oraz wszelkie
inne publiczne odtwarzanie, wys$wietlanie, wykonywanie, wystawianie, takze poprzez
Internet.

Uczestnik udziela Organizatorowi na podstawie niniejszego postanowienia zezwolenia na
korzystanie z zaleznych praw autorskich na wszystkich polach eksploatacji wymienionych
powyzej, o ile dla eksploatacji ww. materiatow na tych polach konieczne lub potrzebne jest
stworzenie utworu zaleznego, a takze zezwolenia na udzielenie wzajemnego i réwnoczesnego
lub samodzielnego opracowania, przerobki, adaptowania czg¢sci lub catosci w tym przez
nadawanie 1im rdéznego rodzaju form (zmienionej, skroconej, poszerzonej lub
skondensowanej) z prawem do reprodukowania na no$nikach zapisu (dyskietce, karcie
pamigci, diapozytywie, slajdzie, mikrofilmie, fotokopii, mikroreprodukcji, nosniku CD oraz
DVD itp.) oraz z prawem do wykorzystania na no$nikach dzwigku i obrazu. Uczestnik udziela
réwniez Organizatorowi zezwolenia na udzielanie dalszych licencji w zakresie nabytych praw
do ww. utworow.

4.11. Uczestnik zabezpiecza Realizatora i Organizatora zwalniajac ich z odpowiedzialno$ci
W odniesieniu do roszczen osob trzecich zwigzanych z naruszeniem praw autorskich, zard6wno
majatkowych, jak i osobistych zgloszonych w zwigzku z rozpowszechnianiem Zadania
konkursowego w catosci lub w dowolnej czesci, jak rowniez rozpowszechnieniem ich
wizerunku i wszelkich innych roszczen, a takze w odniesieniu do roszczen lub
odpowiedzialno$ci Realizatora i Organizatora zwigzanej z nieprawdziwoscia ktoregokolwiek
z oswiadczen lub zapewnien ztozonych przez Uczestnika.

4.12 W razie wystapienia przez osobg trzecig z jakimikolwiek roszczeniami skierowanymi do
Realizatora i Organizatora z tytutu naruszenia majatkowych praw autorskich lub innych praw,
opisanych w niniejszej czesci, Uczestnik dostarczy niezbedne dokumenty wykazujace jego
prawa 1 potwierdzajace brak naruszenia praw osob trzecich, a w wypadku ich naruszenia
zobowigzuje si¢ do pokrycia wszelkich kosztow zwigzanych z dochodzeniem roszczen przez
osoby trzecie, w tym zasgdzonych kwot, odszkodowan oraz kosztow obslugi prawne;,
w terminie 14 dni od daty dorg¢czenia Realizatorowi lub Organizatorowi wezwania do zapftaty.

4.13. Uczestnik na zasadach okreslonych w Regulaminie, udziela Organizatorowi prawa do
wykonywania i wyrazania zgody na wykonywanie zaleznych praw autorskich, o ktérych
mowa w art. 2 1 art. 46 ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych, w tym mig¢dzy
innymi prawo tworzenia utworéw zaleznych i dokonywania zmian w materiatach/utworach.



4.14. Uczestnik Konkursu wyraza zgodg, aby w/w materialy (praca konkursowa), byly
wykorzystywane stosownie do potrzeb Realizatora i Organizatora i/lub podmiotu przez niego
wskazanego i wymogow jego publikacji oraz rozpowszechniania na w/w polach eksploataciji,
poddawana stosownym obrobkom, przerébkom, adaptacji, dodawaniu tytutow i podtytutow,
skrotow, adjustacji technicznej, tworzeniu opracowan oraz poprawek w tym stylistycznych,
ortograficznych i jezykowych, itp.

4.15. Licencja, o ktorej mowa w pkt.4.10., zostaje udzielona z chwilg ustalenia utworu przez
Uczestnika w jakiejkolwiek postaci.

4.16. Uczestnik oswiadcza i odpowiada za to, iz dostarczone Realizatorowi i Organizatorowi
utwory:

a) sg przejawem jego oryginalnej tworczosci o indywidualnym charakterze,

b) nie naruszaja praw osob trzecich, nie s3 obcigzone prawami osob trzecich, osoby
trzecie nie zglaszaja w tym zakresie zadnych roszczen,

c) uzyskat wszelkie zezwolenia lub zgody prawem wymagane na korzystanie z utworow,
o ile sg one konieczne lub potrzebne dla ich wykorzystywania przez Realizatora i/lub
Organizatora.

5. ZASADY WYLONIENIA ZWYCIEZCY I OFEROWANE NAGRODY

5.1. Sposrod prawidtowo nadestanych zadan konkursowych drugiego etapu Konkursu Jury
wytoni trzech laureatow, biorac pod uwage w szczegdlnosci nastepujace kryteria:

- glosowania internetowego, uruchomionego na stronie Konkursu w trakcie drugiego etapu
Konkursu - 25%;

- obrad Jury, ktére oceni wartos¢ jakosciowa konkursowych materiatow - 50%;

- zasiggOdw osiaggnietych przez material wytworzony przez blogerow w ramach wykonania
zadania drugiego etapu Konkursu - 25%.

Zasiegi liczone beda na podstawie danych z: Facebook, Instagram, Google Analitycs za okres
od 11.10.2021 r. do 18.11.2021 r. Statystyki z kanalow SM powinny zawiera¢ dane
0 zasiggach postow oraz dane Engagement Rate.

Raport powinien by¢ dostarczony do Realizatora droga mailowa na adres:
kamilwnok@aplanmedia.pl w dniu 21.11.2021 r. do godziny 20.00.

5.2. Nagrodami dla laureatow Konkursu (zwyciezcow IV Turystycznych Mistrzostw
Blogerow) sa:

Laureat 1. miejsca - nagroda glowna o wartosci 10 000 z1 (netto)

Laureat 2 miejsca - nagroda o wartosci 5000 zt (netto)

Laureat 3 miejsca - nagroda o wartosci 3500 zt (netto)

5.3. Wyniki Konkursu bedg ogloszone podczas briefingu prasowego i wregczenia nagrod,
zorganizowanego przez Realizatora w porozumieniu z Organizatorem Konkursu w grudniu
2021 roku, a nastepnie bgda zamieszczone na stronie mistrzostwablogerow.polska.travel.
Osoby biorgce udziat w Konkursie zostang powiadomione o dacie wydarzenia na dwa



tygodnie przed jego organizacjg (Organizator zastrzega za sobg prawo do zmiany daty
briefingu prasowego) oraz b¢dg opublikowane na stronie mistrzostwablogerow.polska.travel.
5.4. O ile wynika to z obowigzujacych przepisoOw prawa, kazdy z Laureatow Konkursu jest
zobowigzany uisci¢ nalezny podatek dochodowy od wygranych nagrod w Konkursie
(wskazanych w pkt. 5.2) w wysokosci 10% wartosci nagrody brutto, przy czym ptatnikiem
w/w podatku od wygranych jest Realizator. W kazdym przypadku, warunkiem wydania
nagrody przez Realizatora jest optacenie przez Laureata naleznego podatku od wygranej - to
jest w przypadku nagrody pieni¢znej — po potraceniu przez Realizatora — 10% wartosci
nagrody, za$ w przypadku nagrody rzeczowej — po wplaceniu przez Laureata 10% wartosci
nagrody Realizatorowi (jako ptatnikowi podatku).

5.5. Odbior nagrody zostanie potwierdzony poprzez podpisanie protokotu odbioru nagrody.
Za przygotowanie, wystanie i odebranie protokotu odpowiada Realizator Konkursu.

5.6. Laureatowi przystuguje prawo rezygnacji z wygranej nagrody. W takiej sytuacji nagroda
przechodzi na wlasnos¢ Realizatora.

5.7. Warunkiem wydania nagrody przez Realizatora jest optacenie przez Laureata naleznego
podatku od wygranej okreslonego w pkt 5.4 — 0 ile jest wymagany.

5.8. Laureaci Konkursu przy odbiorze nagréd sa zobowigzani do zlozenia pisemnego
o$wiadczenia, ze nie sa osobami, o ktorych mowa w pkt 2.2. Regulaminu.

5.9. Wysytka nagrod, wygranych w Konkursie, nastagpi w ciggu miesigca, od momentu
zakonczenia Konkursu i zamieszczenia jego wynikow na stronie
mistrzostwablogerow.polska.travel

5.10. W przypadku, gdy Laureat nie spelni warunkow opisanych w pkt. 5.8 i/lub 5.9 lub nie
odbierze nagrody w terminie do 17 grudnia 2021 r., nagroda przepada a prawo Laureata do
niej wygasa.

5.11. Nieprzekazanie nagrody w skutek niepodania danych osobowych i/lub
teleadresowych, podania nieprawidtowych danych lub braku aktualizacji danych przez
Laureata Konkursu oznacza wygasnigcie prawa do nagrody, ktora to nagroda przechodzi na
wlasnos¢ kolejnego potencjalnego laureata. Zostanie on wybrany przez Jury i bedzie to osoba,
ktora w ogodlnej klasyfikacji zajmie 4. miejsce w Konkursie.

5.12. Warunkiem otrzymania nagrody jest spetnienie przez zdobywce nagrody wszystkich
postanowien Regulaminu.

5.13. Lista laureatow Konkursu zostanie opublikowana na stronie Akcji —
mistrzostwablogerow.polska.travel.

6. JURY
6.1. Do kontroli prawidtowosci przebiegu Konkursu Realizator powota Jury, w sktad, ktorego
wchodzi¢ bedg przedstawiciele Organizatora, Realizatora oraz eksperci ds. marketingu
internetowego. Sktad jury opublikowany bedzie na stronie
mistrzostwablogerow.polska.travel.
6.2. Jury bedzie nadzorowal wykonanie przez Realizatora wszystkich zobowigzan
wynikajacych z Regulaminu.



7. DODATKOWE WYROZNIENIA ZA PROMOCE POLSKIEGO BONU
TURYSTYCZNEGO

7.1 Organizator, w trakcie trwania Konkursu, ma prawo opcjonalnie do przyznania trzech
dodatkowych, wyr6znien dla Uczestnikow Konkursu, ktorzy w najbardziej pomystowy
i oryginalny sposob wskaza miejsca, gdzie mozliwa jest realizacja Polskiego Bonu
Turystycznego, a takze w najbardziej kreatywny sposob zachecg swoich odbiorcéw do
skorzystania z niego. Patronem merytorycznym dodatkowego zadania konkursowego bedzie
Organizator, a konkretnie Departament Polskiego Bonu Turystycznego.

7.2 O przyznaniu dodatkowych wyr6znien zadecyduje odrebna komisja powolana przez
Organizatora.

7.3 W ramach wyro6znienia Uczestnik Konkursu otrzyma mozliwo$¢ dodatkowej wspotpracy
z Organizatorem i zlecenie w postaci umowy 0 dzieto na realizacj¢ dodatkowych dziatan
promocyjnych na rzecz Polskiego Bonu Turystycznego o warto$ci nie mniejszej niz 10 000 zt
(brutto). Umowa zostanie zawarta pomiedzy Uczestnikiem Konkursu a Organizatorem, wzor
umowy stanowi Zalacznik nr 2 do Regulaminu.

7.4. Uczestnikowi Konkursu przystuguje prawo rezygnacji z wyrdznienia W takiej sytuacji
Organizator ma prawo do przyznania wyrdznienia innemu Uczestnikowi.

8. OCHRONA DANYCH OSOBOWYCH

8.1. Organizator stosuje zapisy Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE)
2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony osob fizycznych w zwigzku
z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz
uchylenia dyrektywy 95/46/WE (dalej RODO).

8.2. Przetwarzanie danych osobowych wymaga podstawy prawnej. RODO przewiduje kilka
rodzajow takich podstaw prawnych dla przetwarzania danych, a w przypadkach udziatu
w konkursie, co do zasady jest to zgoda.

8.3. Uczestnik konkursu wyraza zgodg¢ na przetwarzanie danych osobowych w celu rejestracji
zgtoszenia udziatu w Konkursie i przeprowadzenia postepowania konkursowego zgodnie
z niniejszym Regulaminem.

8.4. Zgoda jest dobrowolna i moze zosta¢ cofnigta w dowolnym momencie przez wystanie
wiadomosci e-mail na adres wyznaczonego przez Organizatora inspektora ochrony danych
(dpo@pot.gov.pl). Jednakze brak zgody uniemozliwia rejestracje  zgloszenia
I przeprowadzenie postepowania konkursowego.

8.5. Zgodnie z art. 13 ust. 1 i ust. 2 RODO z dnia 27 kwietnia 2016 r. Organizator informuje,
1Z:
1) Administratorem danych osobowych Uczestnika konkursu jest Polska Organizacja

Turystyczna z siedzibg w Warszawie, ul. Chatubinskiego 8 reprezentowana przez
Prezesa;

2) Administrator wyznaczyt inspektora ochrony danych w Polskiej Organizacji
Turystycznej, z ktorym mozna si¢ kontaktowac

e mailowo: dpo@pot.gov.pl lub
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e listownie na adres korespondencyjny administratora Polska Organizacja Turystyczna,
ul. Chatubinskiego 8, XIX pigtro, 00-613 Warszawa,

3) Dane osobowe przetwarzane beda na podstawie wyrazonej przez Uczestnika zgody
(art. 6 ust 1 pkt. a) RODO w celu rejestracji zgloszenia do konkursu i dalej
W postepowaniu konkursowym opisanym w niniejszym Regulaminie;

4) Dane osobowe w postaci wizerunku bedg przetwarzane na podstawie udzielonej zgody
(art. 6 ust 1 lit. a) RODO w celu publikacji na stronach internetowych i publikacjach
oraz w mediach administrowanych przez POT,;

5) Dane osobowe beda pozyskiwane bezposrednio od Uczestnikow konkursu
wymienionych w pkt. 2.1. Regulaminu;

6) Dane osobowe nie bedg przekazywane do panstwa trzeciego/organizacji
miedzynarodowej, z wyjatkiem wizerunku, poniewaz wizerunek upubliczniony moze
by¢ przekazywany do panstwa trzeciego lub organizacji mi¢dzynarodowej;

7) Dane osobowe beda przetwarzane przez Realizatora Konkursu

8) Dane o0sobowe beda przechowywane przez okres wymagany do czasu
przeprowadzenia etapow postepowania konkursowego lub do czasu cofnigcia zgody
na przetwarzanie, z tym, ze dziatania przetwarzania podjete przed cofnigciem zgody
pozostaja w zgodzie z prawem, w tym w szczegdlnosci z RODO a cofnigcie zgody w
trakcie trwania konkursu jest rownoznaczne z rezygnacja z udzialu w konkursie.
Wycofanie zgody na upublicznienie wizerunku wigze si¢ z brakiem mozliwosci
przetwarzania wizerunku przez administratora od dnia ztozenia wycofania, usunigciem
wizerunku z materiatbw  wewnetrznych, stron internetowych 1 mediow
administrowanych przez POT oraz innych materialow promocyjno-informacyjnych
POT. Nie bgdzie mozliwe zebranie materialdw, ktore zostaty upublicznione przed
wycofaniem zgody.

9) Uczestnik konkursu ma prawo dostepu do tresci swoich danych oraz prawo ich
sprostowania, usunigcia, ograniczenia przetwarzania, prawo do przenoszenia danych,
prawo wniesienia sprzeciwu, prawo do cofni¢cia zgody w dowolnym momencie bez
wplywu na zgodno$¢ z prawem przetwarzania, ktorego dokonano na podstawie zgody
przed jej cofnigciem;

10) Uczestnik konkursu ma rowniez prawo wniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony
Danych Osobowych, gdy uzna, iz przetwarzanie jego danych osobowych narusza
przepisy ogoélnego rozporzadzenia 0 ochronie danych osobowych z dnia 27 kwietnia
2016 .

9. REKLAMACJE
9.1 Reklamacje zwigzane z Konkursem beda przyjmowane przez Realizatora w formie
pisemnej, na adres Realizatora w terminie 14 dni od daty zakonczenia Konkursu.
9.2. Do rozstrzygania reklamacji powotana jest Komisja Reklamacyjna w sktad, ktorej wejda
przedstawiciele Realizatora.
9.3. W przypadku przestania reklamacji ztozonej za posrednictwem poczty, decyduje data jej
nadania.
9.4. Ztozone przez Uczestnikow reklamacje beda rozpatrywane przez Komisj¢ Reklamacyjna
nie p6zniej niz w terminie 14 dni od daty otrzymania reklamacji.



9.5. Zainteresowani, zostang powiadomieni o rozpatrzeniu reklamacji listem poleconym
wystanym najp6zniej w ciggu 7 dni od daty rozpatrzenia reklamacji przez Komisje
Reklamacyjna.

9.6. Decyzja Komisji Reklamacyjnej, co do zgloszonej reklamacji jest ostateczna, co nie
wylacza prawa Uczestnika do dochodzenia nieuwzglednionych roszczen na drodze
postepowania sgdowego.

10. POSTANOWIENIA KONCOWE
10.1. Regulamin Konkursu jest dost¢pny na stronie mistrzostwablogerow.polska.travel oraz
w siedzibie Realizatora i Organizatora.
10.2. Na zyczenie Uczestnika Konkursu, po przestaniu przez niego zaadresowanej zwrotnie
koperty ze znaczkiem, Realizator przesle kopi¢ Regulaminu Konkursu.
10.3. Biorac udziat w Konkursie Uczestnik potwierdza, ze wyraza zgodg na wszystkie zasady
zawarte w Regulaminie.
10.4 Organizator ma prawo podja¢ decyzj¢ o zakonczeniu Konkursu w kazdym momencie
bez rozstrzygania Konkursu. Informacja o tym zostanie podana na stronie
mistrzostwablogerow.polska.travel.
10.5 Organizator nie ponosi odpowiedzialno$ci za podanie przez Uczestnika niewtasciwych
lub nieprawdziwych danych dotyczacych adresu zamieszkania Iub innych danych
uniemozliwiajacych lub opdzniajacych wreczenie przez Organizatora nagrody w zwigzku
z prowadzeniem Konkursu.
10.6 Regulamin jest jedynym dokumentem majacym wigzacg moc prawng w zakresie
realizacji Konkursu, o ile jego postanowienia nie sa sprzeczne z bezwzglednie
obowigzujacymi przepisami prawa.
10.7 Materiaty reklamowe maja jedynie charakter promocyjno-informacyjny.
10.8 Konkurs nie jest ,,gra losowa” w rozumieniu ustawy z dnia 19 listopada 2009 r. o grach
hazardowych (t.j. Dz.U. z 2020 r. poz. 2094, z p6zn. zm.).
10.9 W kwestiach nieuregulowanych Regulaminem, Uczestnikowi po wyczerpaniu
postepowania reklamacyjnego przystuguje prawo do dochodzenia niecuwzglednionych
roszczen we wlasciwym miejscowo i rzeczowo sadzie powszechnym.
10.10 Konkurs nie jest organizowany, wspierany, sponsorowany ani zwigzany z serwisem
Instagram lub Facebookiem, ani jego wtascicielami czy administratorami.
10.11 W sprawach nieuregulowanych w niniejszym regulaminie zastosowanie znajdowac
beda przepisy Kodeksu Cywilnego, a w szczegolnosci art. 919 — 921 Kodeksu Cywilnego.
10.12 W przypadku jakichkolwiek watpliwosci dotyczacych stosowania Regulaminu,
Organizatorowi przystuguje prawo dokonania wigzacej wyktadni jego postanowien.
10.13 Regulamin wchodzi w zycie w dniu rozpoczecia Konkursu.

Organizator Realizator



Zalaczniki do regulaminu:
Zalacznik 1 — Wz6r umowy pomigdzy Realizatorem a Uczestnikiem.

Zalacznik 2 — Wzor umowy pomiegdzy Uczestnikiem a Organizatorem w ramach zadania
dodatkowego (Promocja Polskiego Bonu Turystycznego).



Zalacznik 1 — Wzo6r umowy pomig¢dzy Realizatorem a Uczestnikiem.

UMOWA O REALIZACJE KAMPANII PROMOCYJNEJ
zawartaw dniu . . pomiedzy:

APLAN MEDIA SPOLKA Z 0.0.,

ul. WALEREGO WROBLEWSKIEGO 18,

93-578 LODZ

o numerze NIP 7312045370,

reprezentowang przez: wiceprezesa zarzadu - Michata Przybysza

zwang w tresci umowy ,,Zamawiajacym”,

zwang dalej ,,Wykonawca”,

tacznie zwanych dalej ,,Stronami”.

Przedmiotem umowy jest realizacja materiatow promocyjnych w ramach Konkursu pn.: ,,IV
Mistrzostwa Polski Blogerow”

§1

Zamawiajacy powierza, a Wykonawca zobowigzuje si¢ do wykonania przedmiotu umowy w
postaci:

1. Przedmiotem umowy jest produkcja materiatdéw promocyjnych w formie 2 (stownie:
dwoch) artykutow/wpisow na mediach spotecznosciowych, 1 (stownie: jednego)
materiatu video (film), bedacych relacjg z kilkudniowej podrézy po wojewodztwie w
przydzielonym wojewodztwie oraz 6 tematycznych postow na kanale Facebook i 6
tematycznych postow na kanale Instagram.

2. Wykonawca zobowigzuje si¢ do realizacji umowy poprzez:

a. Przygotowanie minimum 2 wpisoOw oraz 1 materiatu wideo (film), bedacych
relacja z kilkudniowej wycieczki w przydzielonym wojewddztwie w ramach
Konkursu pn.: ,,IV Mistrzostwa Polski Blogerow”.

b. Temat wpisu jest dowolny, powinien by¢ jednak spojny z uzgodnionym z
regionalng organizacja turystyczng planem podrozy 1 dotyczy¢ miejsca,
regionu, szlaku, produktu turystycznego, lezacego na terenie tego
wojewddztwa. Przykltadowy scenariusz moze zawieraC prezentacj¢ swojego
wojewodztwa, pod katem wybranych zagadnien, takich jak — nieoczywiste



zakatki w regionie, pamigtki architektury, pomniki przyrody, kuchnia
regionalna, miejsca odpoczynku dla rodzin z dzieémi, szlaki wycieczek
rowerowych, $ciezki do spaceréw ze zwierzetami, miejsca wycieczek
ekstremalnych, obiekty i atrakcje dostepne do zwiedzania przez caty rok.

c. W kazdym z wpisow, a takze w materiale wideo obowigzkowo musi ukazac si¢
wzmianka o mozliwosci realizacji Polskiego Bonu Turystycznego.

d. Na blogu powinna zosta¢ umieszczona adnotacja o tym, ze materiat powstat w
wyniku Mistrzostw organizowanych przez POT i ze partnerem blogera byta
dedykowana jemu regionalna organizacja turystyczna.

e. Jeden wpis/artykut musi zawierac:

a) minimum 2500 znakow bez spacji,

b) minimum 8 fotografii w formacie odpowiadajacym szeroko$ci szablonu
bloga,

c) materiaty, ktore zostang wykonane w ramach akcji konkursowej nie moga
pochodzi¢ z archiwum tworcy, lecz zosta¢ wykonane w czasie trwania
Mistrzostw.

d) Materiaty musza by¢ odpowiednio, otagowane 1 zawiera¢ hasztagi
#mistrzostwablogerow #visitpoland #polskibonturystyczny

f. Film przygotowany przez Blogera powinien trwa¢ minimum 90 sekund i o
minimalnej rozdzielczo$ci 1920x1080pikseli. Uzyta w filmie $ciezka
dzwickowa powinna spetnia¢ standardy licencyjne. Forma merytoryczna filmu
dowolna: vlog, teledysk, wideo-pocztowka.

3. Termin wykonania dzieta - Bloger otrzymuje na realizacj¢ catos$ci zadania 30 dni
kalendarzowych od daty rozpoczecia mistrzostw, jednakze pierwszy wpis musi
pojawi¢ si¢ nie pdzniej niz w terminie 15 dni od daty rozpoczecia Mistrzostw.
Szczegolowy zakres dat okre§la regulamin konkursu promocyjnego pn.: IV
Mistrzostwa Polski Blogerow.

4. Wymagania dotyczace Relacji na blogu:

1. Przygotowanie artykutu zgodnie z najlepszymi praktykami SEO
umozliwiajgcymi jego poprawng indeksacje w wyszukiwarce Google;

2. Obowigzkowo Wideobloger bedzie obowigzany umieszczaé wszystkie
znaki 1 hasta zwigzane
z realizacja projektu na koncu materiatu, ktory bedzie publikowal w
formie tablicy lub kadru, nie krotszym niz 3 sekundy.

3. Przed publikacja tre$¢ wpisu oraz material filmowy zostang przestane
do Zamawiajacego na adres mailowy kamilwnok@aplanmedia.pl.
Zamawiajacy zobowigzuje si¢ do przeczytania tresci 1 naniesienia uwag
w ciggu 24 godzin zawierajacych dzien roboczy. Po tym czasie, w
przypadku braku przestanych uwag, Strony uznajg tres¢ materialow, a
Wykonawca opublikuje ja na swoich mediach spotecznosciowych. W
przypadku wniesienia przez Zamawiajgcego merytorycznych uwag do
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przygotowanych materiatbw, po stwierdzeniu ich zasadnosci
Wykonawca zobowigzuje si¢ te uwagi niezwlocznie uwzglednic.
Wszystkie treSci na blogu powinny by¢ napisane jezykiem
zrozumiatym, nieoficjalnym, “nieurzegdowym” (jednakze
niedopuszczalne  jest  zamieszczanie — wpisoOw  wulgarnych,
nieprzyzwoitych, gorszacych, a takze wpiséw, ktorych tres¢ lub
kontekst moglyby by¢ obrazliwe dla wybranych o0so6b lub grup
spotecznych (np. takich, w ktorych wystepowatyby stowa/obrazy
ponizajace i/lub upokarzajagce wobec osob okreslonej pici, wieku,
stanie zdrowia, pochodzeniu etnicznym itp.).

4. Stworzone publikacje bedg dostepne w Internecie przez co najmniej 24
miesigce od daty publikacji.

4. Posty na Facebooku i Instagramie musza by¢ zwigzane tematycznie z miejscem,
regionem, szlakiem, produktem turystycznym na terenie wybranego wojewddztwa.

5. ,,Wykonawca zobowiazuje si¢ ponadto do przygotowania raportu dotyczacego w/w dzialan
zawierajacego linki do wszystkich publikacji wykonanych w ramach realizacji przedmiotu
umowy, screeny wszystkich opublikowanych materiatow oraz pelnych statystyk ruchu
organicznego, ruchu sponsorowanego oraz statystyk zaangazowania wygenerowanego przez
wszystkie publikacje potwierdzone screenami z Google Analitics, analityke Facebook,
YouTube oraz Instagram. Raport powinien by¢ dostarczony do Zamawiajagcego droga
mailowg na adres: kamilwnok@aplanmedia.pl W dniu ......ccocvevvveriniiiiinnnn, r. do godziny
20.00.

§2

1. Osobami upowaznionymi ze strony Zamawiajacego do nadzoru nad realizacja Umowy
jest:

1. Kamil Wnok, e-mail: kamilwnok@aplanmedia.pl

2. Osobami upowaznionymi ze strony Wykonawcy do realizacji Umowy s3:

§3

1. Za prawidtowe wykonanie opisanego w § 1 przedmiotu umowy Wykonawca otrzyma
wynagrodzenie w wysokosci 3500 PLN netto (stownie: sze$¢ tysigcy dwiescie ztotych
netto).

2. Wynagrodzenie platne bedzie na podstawie prawidlowo wystawionej przez
Wykonawce faktury elektronicznej, w terminie 14 dni od daty wystawienia faktury lub
na podstawie prawidtowo wystawionego rachunku do umowy o dzieto.

3. Faktura badz rachunek do umowy o dzieto zostang wystawione na:

APLAN MEDIA SPOLKA Z O.0.

ul. WALEREGO WROBLEWSKIEGO 18
93-578 LODZ

o numerze NIP 7312045370



Tytulem: realizacja kampanii promocyjnej ,,IV Mistrzostwa Polski Blogerow”

4. Kwota wynagrodzenia zostanie przekazana przelewem  na rachunek bankowy
Wykonawcy wskazany na wystawionej fakturze lub rachunku do umowy o dzieto.

§4

Kampania w postaci podrozy po wojewodztwie zostanie wykonana osobiScie przez
Wykonawce. W wykonaniu Umowy Wykonawca moze postugiwaé si¢ takze osobami
trzecimi, za ktore ponosi odpowiedzialnos¢. Nie dotyczy to osobistego uczestnictwa w
podrézach po wojewodztwie, do czego Wykonawca zobowigzany jest wylacznie osobiscie.
W materiatach publikowanych w ramach IV Mistrzostw Polski Blogerow nie wolno uzywac
archiwalnych zdje¢, filmow badz innych archiwalnych materiatow.

§5

W przypadku gdyby wykonanie niniejszej umowy lub jej czgéci przez Wykonawce okazato
si¢ niemozliwe ze wzgledu na okolicznos$ci, za ktore Wykonawca nie ponosi
odpowiedzialnosci i ktérych wystgpienie nie moze przewidzie¢ przez co nalezy rozumied
sytuacje wystapienia sity wyzszej (np. strajki, zamieszki, katastrofy naturalne) lub tez z
powodu powaznej sytuacji osobistej Wykonawcy (np. choroba, wypadek), Strony, po ustaniu
tych okoliczno$ci, ustala nowy termin wykonania umowy badz, gdy takie pdzniejsze
wykonanie umowy nie ma uzasadnienia gospodarczego dla Zamawiajacego.

§6
1. Wpykonawca Bloger w ramach wynagrodzenia wyraza zgod¢ na wykorzystywanie jego
wizerunku 1 materialbw w catosci lub czgsci powstalych na potrzeby realizacji
przedmiotowych dziatan 1 przekazanie materiatow wraz z majatkowymi prawami
autorskimi na Zamawiajacego.

2. Wykonawca Bloger oswiadcza, Zze niniejszym udziela Zamawiajagcemu niewylacznej,
nieograniczonej terytorialnie, na czas 5 lat, nieodptatnej licencji uprawniajacej do
wielokrotnego korzystania z przygotowanych przez Wykonawce materiatow blogerskich
w catosci lub cze$ci, jak réwniez z Filmu oraz artystycznych wykonan Wykonawcy
stworzonych przez Wykonawce w ramach realizacji Przedmiotu Umowy, oraz do
korzystania z wizerunku (w tym imienia i nazwiska) Wykonawcy, zgodnie z przepisami
ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych , w ramach
wynagrodzenia, o ktorym mowa w § 2 ust. 1 Umowy oraz w szczego6lnosci z prawem
przekazania wyzej wskazanych praw dalszym osobom trzecim w tym Polskiej
Organizacji Turystycznej.

3. Wykonawca zabezpiecza Zamawiajacego zwalniajac z odpowiedzialno$ci w odniesieniu
do roszczen osob trzecich zwigzanych z naruszeniem praw autorskich, zardéwno
majatkowych, jak 1 osobistych, roszczen osob trzecich zgloszonych w zwigzku z



rozpowszechnianiem materiatdéw blogerskich w calosci lub w dowolnej czesci, jak
réwniez jego wizerunku, wszelkich innych roszczen zwigzanych z przedmiotem umowy.

4. Wykonawca, udziela Zamawiajacemu prawa do wykonywania i wyrazania zgody na
wykonywanie zaleznych praw autorskich, o ktéorych mowa w art. 2 i art. 46 ustawy o
prawie autorskim i prawach pokrewnych, w tym miedzy innymi prawo tworzenia
utworéw zaleznych 1 dokonywania zmian w materiatach blogerskich/utworach.

5. Wykonawca wyraza zgode, aby materialy blogerskie byly wykorzystywane stosownie do
potrzeb Zamawiajgcego podmiotu przez niego wskazanego i wymogoéw jego publikacji
oraz rozpowszechniania na wszelkich polach eksploatacji, poddawana stosownym
obrébkom, przerobkom, adaptacji, dodawaniu tytutow i podtytutéw, skrétow, adjustaciji
technicznej, tworzeniu opracowan oraz poprawek w tym stylistycznych, ortograficznych i
jezykowych, itp.

6. Licencja, o ktérej mowa w pkt. 2 powyzej, zostaje udzielona z chwilg pierwszej
publikacji przez Wykonawce materiatow blogerskich, w szczeg6lnosci Filmu, ,w
jakiejkolwiek postaci.

7. Udzielenie licencji, o ktorej mowa w pkt. 2, obejmuje nastepujace pola eksploatacji:

1) wszelkie utrwalanie i zwielokrotnianie utworéw (w tym wprowadzanie do pamieci
komputera lub innego urzadzenia), wytwarzanie egzemplarzy, jakakolwiek
technikag, w tym drukarska, reprograficzna, zapisu magnetycznego,
mechanicznego, optycznego, elektronicznego lub innego, technikg analogowa lub
cyfrowa, w dowolnym systemie lub formacie; na wszelkich nos$nikach, w tym
no$nikach audio lub video, nos$nikach papierowych Ilub podobnych,
Swiatloczutych, magnetycznych, optycznych, dyskach, kosciach pamigci,
no$nikach komputerowych i innych no$nikach zapisow i pamigci;

2) wszelki obrét egzemplarzami utworéw wytworzonymi zgodnie z pkt 1 -
wprowadzanie ich do obrotu, najem, uzyczanie lub oddawanie do uzywania na
podstawie innego stosunku prawnego;

3) wszelkie inne rozpowszechnianie utworow, w tym w szczegolnosci:

a) wszelkie publiczne udostepnianie utworéw w taki sposob, aby kazdy mogt
mie¢ do nich dostep w miejscu i czasie przez siebie wybranym, w tym poprzez
stacje naziemne, za posrednictwem satelity, sieci kablowe, telekomunikacyjne
lub multimedialne, bazy danych, serwery lub inne urzadzenia i systemy, w tym
takze osOb trzecich, w obiegu otwartym lub zamknietym, w jakiejkolwiek
technice, systemie lub formacie, z lub bez mozliwosci zapisu,

b) wszelkie publiczne odtwarzanie, wyswietlanie, wykonywanie, wystawianie,

4) w zakresie wprowadzenia do sieci informatycznych, w tym Internetu.

5) publikowanie poszczegolnych elementow graficznych sktadajacych si¢ na Utwory,
w formie publikacji papierowej lub elektronicznej,

6) w zakresie ttumaczenia, przystosowania, zmiany uktadu lub jakichkolwiek innych
zmian w Utworach,

7) wprowadzanie skrotow lub zmian polegajacych w szczego6lnosci na dodawaniu
tytutow 1 podtytutow, wprowadzaniu poprawek, w tym stylistycznych,
ortograficznych i jezykowych,

8) poddawanie stosownym obrobkom, przerobkom, adaptacji, adjustacji technicznej,

9) wykorzystanie w innych utworach, w tym multimedialnych.

8. Wykonawca o$wiadcza i odpowiada za to, iz dostarczone Zamawiajagcemu materialy
blogerskie:



a) sg przejawem jego oryginalnej tworczosci o indywidualnym charakterze,

b) nie naruszaja praw osob trzecich, nie sg obcigzone prawami osob trzecich,
0soby trzecie nie zgtaszajg w tym zakresie zadnych roszczen,

c) uzyskat wszelkie zezwolenia lub zgody prawem wymagane na korzystanie z
kazdego z Materialéw blogerskich, o ile sg one konieczne lub potrzebne dla
ich wykorzystywania przez Zamawiajacego.

§7

Spetniajac obowigzek informacyjny wynikajacy z art. 13 ust. 1 i 2 rozporzadzenia

Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie

ochrony 0sob fizycznych w zwiagzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie

swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogdlne
rozporzadzenie o ochronie danych) (Dz. Urz. UE L 119 z 04.05.2016), zwanego dalej

,RODO”, Zamawiajacy informuje, ze:

1) dane osobowe 0sOb uczestniczacych w realizacji Umowy sg przetwarzane przez
Polska Organizacj¢ Turystyczng z siedziba w Warszawie, przy ul. Chatubinskiego 8
(00-613), ktora petni funkcje administratora danych,

2) w Polskiej Organizacji Turystycznej zostal powotany inspektor ochrony danych,
z ktorym kontaktowac si¢ mozna pod adresem: dpo@pot.gov.pl,

3) dane osobowe 0s6b, 0 ktorych mowa w pkt 1, sg przetwarzane na podstawie art. 6 ust.
1 lit. b
ic) RODO w celu zwigzanym z wykonaniem niniejszej Umowy, :

4) dane osobowe nie beda udostgpniane innym podmiotom niz wynika to z przepisoéw

prawa,

5) dane osobowe nie begda przekazywane do panstwa trzeciego lub organizacji
miedzynarodowej,

6) dane osobowe nie begda przetwarzane w sposob zautomatyzowany i nie beda
profilowane,

7) dane osobowe, o ktorych mowa w pkt 1, beda przechowywane przez okres niezbgdny
do realizacji Umowy, a po tym czasie przez okres oraz w zakresie wymaganym przez
przepisy powszechnie obowigzujacego prawa,

8) obowigzek podania danych wynika z przepisOw prawa w zakresie przetwarzania
w celach,

o ktorych mowa w pkt 3), podanie danych wynika ze stosunku umownego i jest
niezbedne
w celu realizacji Umowy,

9) osoby, o ktorych mowa w pkt 1) maja prawo do:

a. dostepu do danych osobowych ich dotyczacych, na podstawie art. 15 RODO,

b. sprostowania danych osobowych, na podstawie art. 16 RODO,

C. zadania od administratora ograniczenia przetwarzania danych osobowych,
na podstawie art. 18 RODO, z zastrzezeniem przypadkow, o ktorych mowa w art. 18
ust. 2 RODO,

10) osobom, o ktérych mowa w pkt 1) nie przyshuguje:

a.prawo do usunigcia danych osobowych, w zwigzku z art. 17 ust. 3 lit. b), d) lub e)
RODO,

b. prawo do przenoszenia danych osobowych, o ktérym mowa w art. 20 RODO,
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C. prawo sprzeciwu wobec przetwarzania danych osobowych, o ktorym mowa w art. 21
RODO, gdyz podstawa prawng przetwarzania Pana/i danych osobowych jest art. 6
ust. 1 lit c) RODO.

11) Osobom, o ktorych mowa w pkt 1) przystuguje prawo wniesienia skargi do organu
nadzorczego w sposob i w trybie okreslonym w przepisach RODO oraz prawa
polskiego, w szczego6lnosci ustawy o ochronie danych osobowych, gdy uzna Pan/i,
ze przetwarzanie danych osobowych Pani/a dotyczacych narusza przepisy RODO.
Adres organu nadzorczego: Prezes Urzgdu Ochrony Danych Osobowych, ul. Stawki
2, 00-193 Warszawa, tel. 22 5310300, fax. 22 5310301, kancelaria@uodo.gov.pl.

§8

Jakiekolwiek zmiany w niniejszej Umowie mogg by¢ dokonane tylko w formie pisemnej pod
rygorem niewaznosci.

§8

1. W sprawach nieuregulowanych niniejszg Umowa stosuje si¢ przepisy Kodeksu
cywilnego oraz ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych.

2. Wlasciwym do rozstrzygania sporow mogacych wynikna¢ w trakcie realizacji
niniejszej umowy jest sad wlasciwy dla siedziby Wykonawcy.
§9

Umowa zostata sporzadzona w dwodch jednobrzmiacych egzemplarzach, po jednym dla kazdej
ze Stron.

Zamawiajacy Wykonawca
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Zalacznik 2 — Wzor umowy pomigdzy Uczestnikiem a Organizatorem w ramach zadania
dodatkowego (Promocja Polskiego Bonu Turystycznego).

Zatacznik nr 2 do regulaminu - wzér umowy z blogerem — zadanie
dodatkowe — Promocja Polskiego Bonu Turystycznego

zawarta W dniu ...........oooiiiiii e pomigdzy:

Polskga Organizacja Turystyczna z siedzibg w Warszawie, ul. Chatlubinskiego 8, REGON:
016213775, NIP: 525-21-50-196, reprezentowang przez:

1. Anng Salamonczyk-Mochel — Wiceprezesa Polskiej Organizacji Turystycznej
2. Elzbiet¢ Wendeker — Dyrektora Departamentu Polskiego Bonu Turystycznego

zwang dalej ,,Zamawiajacym”

a
Panig ... prowadzaca dziatalno$¢ gospodarcza
pod 15190 0F: R : z siedzibg przy ul.

zwang dalej ,,Wykonawca”.

zwana dalej ,,Umow3g”.

Strony o$wiadczaja, ze umowa zostala zawarta w zwigzku realizacja przez Polska
Organizacje Turystyczng zadania promocji Polskiego Bonu Turystycznego, z wylaczeniem
stosowania przepisoOw ustawy z dnia 11 wrzesnia 2019 r. - Prawo zamo6wien publicznych (Dz.
U.z 2019 r., poz. 2019, z p6zn. zm), zgodnie z art. 17 ustawy o Polskim Bonie Turystycznym
(tj. Dz. U.z 2021 r. poz. 839).

Definicje
Materialy blogerskie — wszelkie materiaty przygotowane i stworzone przez Wykonawce w

ramach realizacji umowy, w szczego6lnosci wpisy, posty, materiaty video, fotografie, raporty,
a takze artystyczne wykonania tych materialéw przez Wykonawce.



§1

Przedmiotem umowy jest produkcja materiatu promocyjnego w formie reportazu
dotyczacego wybranego wydarzenia turystycznego z uwzglednieniem Polskiego Bonu
Turystycznego:

Forma
1. Stories — (cztery zdjgcia oraz dwa filmiki trwajace 15 sekund)

Stories poruszajace jedng z trzech tresci zwigzane z turystyka krajowa oraz promocja
PBT (,,Atrakcyjne pakiety

turystyczne umozliwiajace skorzystanie z Polskiego Bonu Turystycznego™ lub ,, Turystyka
bez barier — aktywno$¢ turystyczna dla osob z niepetnosprawnosciami” lub ,,Turystyka
rodzinna — city breaks dla rodzin z dzie¢mi”) , ktore maja zosta¢ zamieszczone na
Instagramie laureata. Stories powinno by¢ zapisane po jego opublikowaniu na profilu w
celu pozniejszego wykorzystania na profilach PBT, POT oraz na Instagramie
laureata. ..o, Materialy maja by¢ dostgpne na
Instagramie laureata do konca trwania projektu. Dodatkowo, materialy zostang opatrzone
hashtagami: #PBT, #POT, #PolskiBonTurystyczny oraz odno$nikami do profili POT oraz
PBT.

2. Artykul (tekst 1500 znakdw, 4 zdjecia)

Reportaz w formie pisemnej na jeden z trzech tematow (,,Atrakcyjne pakiety turystyczne
umozliwiajace skorzystanie z Polskiego Bonu Turystycznego” lub ,,Turystyka bez barier —
aktywnos¢ turystyczna dla osob z niepelnosprawnosciami” lub ,, Turystyka rodzinna — city
breaks dla rodzin z dzie¢mi”) z 4 zdjeciami, prezentowany na stronie
laureata...........oooeiiiiii do konca trwania projektu. Zdjecia
uzyte w artykule musza posiada¢ nastepujgce parametry techniczne- 300 dpi. W artykule
powinny znalez¢ si¢ odnos$niki do stron internetowych POT oraz Polskiego Bonu
Turystycznego. Zdjecia oraz tekst moga by¢ potem wykorzystane przez PBT lub POT w
celu promoc;ji Polskiego Bonu Turystycznego i laureat wyraza na to zgodg.

Tresci

Poszczegolni tworcy maja za zadanie stworzy¢ tres¢ dotyczacg jednego z trzech obszarow

tematycznych:
1. Atrakcyjne pakiety turystyczne umozliwiajace skorzystanie z Polskiego Bonu
Turystycznego.

2. Turystyka bez barier— aktywnos¢ turystyczna dla 0sob z niepetnosprawnosciami.
3. Turystyka rodzinna — city breaks dla rodzin z dzie¢mi.



§2

1. Kwota wynagrodzenia przystugujacego Wykonawey z tytulu prawidtowego
wykonania Przedmiotu Umowy nie moze przekroczy¢ 10000 brutto (stownie:
dziesie¢ tysigcy zlotych brutto). Powyzsze wynagrodzenie wyczerpuje w catosci
roszczenia Wykonawcy wobec Zamawiajgcego z tytulu prawidlowej realizacji
Przedmiotu Umowy, w tym takze roszczenia z tytulu udzielenia Zamawiajacemu na
mocy niniejszej] Umowy licencji, o ktorej mowa w § 6 Umowy.

2. Wynagrodzenie Wykonawcy ptatne bgdzie po zrealizowaniu Przedmiotu Umowy, na
podstawie wystawionej przez Wykonawce faktury lub rachunku, w terminie 14 dni od
daty jej otrzymania przez Zamawiajacego, przelewem na konto Wykonawcy
..................................................................... Za dzien ptatnosci przyjmuje
si¢ datg zlecenia przez Zamawiajacego platnoSci wynagrodzenia na rzecz
Wykonawcy.

3. Podstawa do wystawienia przez Wykonawce faktury/rachunku jest podpisany bez
Zastrzezen przez obie strony protokot odbioru, o ktérym mowa w § 1 ust. 5. Wzor
protokotu odbioru stanowi Zatacznik nr 1 do Umowy.

4. Wykonawca naprawi szkod¢ wyrzadzong Zamawiajagcemu przez niewykonanie lub
nienalezyte wykonanie zobowigzan Wykonawcy objetych niniejsza Umowa.
Naprawienie szkody obejmuje réwniez zwolnienie od wszelkich roszczen o0sob
trzecich wobec Zamawiajacego z tego tytutu.

§3
Zamawiajacy nie ponosi odpowiedzialnosci za forme i tre$¢ informacji, w tym Filmu,
dostarczonych przez Wykonawce (z Wyjatkiem tresci dostarczonych Wykonawcy przez
Zamawiajacego). W przypadku ewentualnych naruszen praw osob trzecich w tym
zakresie, Wykonawca z tego tytulu zwolni Zamawiajacego z odpowiedzialno$ci i
zaspokoi ewentualne roszczenia uprawnionych, jak tez zwr6ci Zamawiajacemu
poniesione przez nich w zwigzku z naruszeniem koszty.
Zamawiajacy wyraza zgode na wykorzystywanie przez Wykonawce w ramach realizacji
niniejszej Umowy i1 w zakresie niezbgdnym w tym celu wszelkich informacji i
materiatdéw, ktére objete sa prawami Zamawiajacego, w szczegoOlnosci prawami z
prawami autorskimi badz prawami pokrewnymi. Wskazana zgoda obejmuje
wykorzystanie powyzszych informacji i materialow jedynie w zakresie niezbednym dla
prawidtowego wykonania niniejszej Umowy.
Zamawiajacy zapewnia, ze nie bedzie ingerowat w forme i tre§¢ artykutu i komunikacji
social media Wykonawcy, jednakze zachowuje prawo do wniesienia ,,merytorycznych”
poprawek w projekcie ramowego scenariusza Filmu.
Zamawiajgcy ma prawo na kazdym etapie realizacji Umowy przedstawiaé swoje uwagi
1 zastrzezenia wraz z opisem sugerowanych zmian, a Wykonawca obowigzany jest je
uwzglednid.
Wykonawca nie moze powierzy¢ wykonania Przedmiotu Umowy osobie trzeciej bez
uprzedniej, pisemnej zgody Zamawiajacego. Jezeli Wykonawca zamierza postugiwac si¢
osobami trzecimi przy wykonywaniu niniejszej Umowy, musi uzyska¢ na to zgode
Zamawiajacego pod rygorem uznania takiego dziatania Wykonawcy za razace naruszenie
postanowien niniejszej Umowy.
Wykonawca nie moze przenie$¢ catosci lub jakiejkolwiek czesci praw, ani tez catosci lub
jakiejkolwiek czgsci obowiazkow wynikajacych z niniejszej Umowy. Wykonawca nie
moze takze przenie$¢ wykonywania catosci lub czesci niniejszej] Umowy na osobe trzecia.
Zamawiajacy nie wyraza zgody na dokonanie cesji wierzytelnosci pieni¢znych
wynikajacych z realizacji Umowy na rzecz osob trzecich.



§4
Tre$¢ niniejszej Umowy oraz wszelkie informacje dotyczace bezposrednio lub
posrednio Zamawiajacego , ktore zostaly przekazane Wykonawcy lub zostaty przez
niego uzyskane w zwigzku z realizacjg niniejszej Umowy, w tym w szczegdlnosci
wszelkie informacje organizacyjne, techniczne, finansowe, dotyczace strategii,
planoéw, know-how, a takze tres¢ dokumentoéw, brieféw, umow, plandow, scenariuszy,
zalozen itp. przekazanych lub okazanych Wykonawcy na potrzeby realizacji niniejszej
Umowy beda traktowane przez Wykonawce jako w pelni poufne i stanowigce
tajemnice przedsi¢biorstwa Zamawiajacego i jego Klienta w rozumieniu ustawy z dnia
16 kwietnia 1993 roku o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji. Powyzsze nie dotyczy
informacji, ktére uprzednio =zostaly podane do informacji publicznej przez
Zamawiajacego.
Wykonawca zobowigzuje si¢ nie ujawnia¢ powyzszych danych osobom trzecim bez
uprzedniej zgody Zamawiajgcego wyrazonej na pismie pod rygorem Niewaznosci,
chyba ze obowiazek takiego ujawnienia zostal nalozony na Wykonawce przez
upowaznione organy i w granicach bezwzglednie obowiazujacych norm prawnych. W
przypadku opisanym w zdaniu poprzedzajacym, Wykonawca jest obowigzany
bezzwltocznie poinformowaé Zamawiajacego o koniecznosci ujawnienia informacji
poufnej.
Wykonawca zobowigzuje si¢ wykorzysta¢ otrzymane informacje wylacznie przy
realizacji niniejszej Umowy oraz wykonaniu jej Przedmiotu i podejmie wszelkie
srodki ostroznosci w celu zabezpieczenia Uzyskanych informacji. W szczego6lnosci
Wykonawca zobowigzany jest zapewnié przestrzeganie obowigzku dot. poufnosci
przez osoby i podmioty z nim wspotpracujace w ramach realizacji Umowy.
Zobowigzania opisane w ustgpach 1 — 3 powyzej wigzag Wykonawce zarowno W czasie
trwania Umowy, jak i po jej zakonczeniu, chyba ze dana informacja utracita swoj
poufny charakter z uwagi na jej wczesniejsze podanie do wiadomosci publicznej lub
zostala ujawniona w sposOb wymagany przez bezwzglednie obowigzujace normy
prawne.

§5

. Wykonawca o$wiadcza, ze niniejszym udziela Zamawiajagcemu niewylgcznej,
nieograniczonej terytorialnie, na czas 10 lat, licencji uprawniajacej do wielokrotnego
korzystania z przygotowanych przez Wykonawce materialow blogerskich, jak rowniez
z Filmu oraz artystycznych wykonan Wykonawcy stworzonych przez Wykonawce W
ramach realizacji Przedmiotu Umowy, oraz do korzystania z wizerunku (w tym
imienia i nazwiska) Wykonawcy, zgodnie z przepisami ustawy z dnia 4 lutego 1994 r.
0 prawie autorskim i prawach pokrewnych , w ramach wynagrodzenia, o ktorym
mowa w § 2 ust. 1 Umowy.

. Licencja, o ktéorej mowa w pkt. 1 powyzej przystuguje Zamawiajgcemu na
nastepujacych polach eksploatacji kazdego utworu, a w szczegdlnosci:

a) wszelkie utrwalanie i zwielokrotnianie materiatbw blogerskich  (w tym
wprowadzanie do pamigci komputera lub innego urzadzenia), wytwarzanie
egzemplarzy, jakakolwiek technika, w tym drukarska, reprograficzng, zapisu
magnetycznego, mechanicznego, optycznego, elektronicznego lub innego,
technikg analogowa lub cyfrowa, w dowolnym systemie lub formacie; na
wszelkich no$nikach, w tym nos$nikach audio Ilub video, no$nikach
papierowych lub podobnych, $wiatloczutych, magnetycznych, optycznych,



dyskach, kosciach pamigci, nosnikach komputerowych i innych no$nikach
zapisOw 1 pamiecl;

b) wszelki obrét oryginalem 1 egzemplarzami materialdow blogerskich
wytworzonymi zgodnie z litera a) niniejszego ustgpu - wprowadzanie ich do
obrotu, najem, uzyczanie lub oddawanie do uzywania na podstawie innego
stosunku prawnego;

c) wszelkie inne rozpowszechnianie materiatdw blogerskich, w tym w
szczegblnosci:

d) wszelkie publiczne udost¢pnianie materialow blogerskich w taki sposob, aby
kazdy mogl mie¢ do nich dostep w miejscu i czasie przez siebie wybranym, w
tym poprzez stacje naziemne, za posrednictwem satelity, sieci kablowe,
telekomunikacyjne lub multimedialne, bazy danych, serwery lub inne
urzadzenia 1 systemy, w tym takze osob trzecich, w obiegu otwartym lub
zamknigtym, w jakiejkolwiek technice, systemie lub formacie, z lub bez
mozliwosci zapisu,

e) wszelkie publiczne odtwarzanie, wyswietlanie, wykonywanie, wystawianie.

f) wprowadzanie do obrotu, rozpowszechnianie egzemplarzy oraz ich Kkopii.
Wykonawca udziela Organizatorowi na podstawie niniejszego postanowienia
zezwolenia na korzystanie z zaleznych praw autorskich na wszystkich polach
eksploatacji wymienionych powyzej, o ile dla eksploatacji ww. materialéw na
tych polach konieczne lub potrzebne jest stworzenie utworu zaleznego, a takze
zezwolenia na udzielenie wzajemnego i réwnoczesnego lub samodzielnego
opracowania, przerobki, adaptowania cze$ci lub catosci w tym przez
nadawanie im réznego rodzaju form (zmienionej, skroconej, poszerzonej lub
skondensowanej) z prawem do reprodukowania na no$nikach zapisu
(dyskietce, karcie pamieci, diapozytywie, slajdzie, mikrofilmie, fotokopii,
mikroreprodukcji, nosniku CD oraz DVD itp.) oraz z prawem do
wykorzystania na no$nikach dzwigku i obrazu. Uczestnik udziela rowniez
Organizatorowi zezwolenia na udzielanie dalszych licencji w zakresie
nabytych praw do ww. utwordw.

Wykonawca zabezpiecza Zamawiajacego zwalniajac z odpowiedzialnosci w
odniesieniu do roszczen osob trzecich zwigzanych z naruszeniem praw autorskich,
zarowno majatkowych, jak 1 osobistych, roszczen osob trzecich zgloszonych w
zwigzku z rozpowszechnianiem materiatow blogerskich w calosci lub w dowolnej
czesci, jak roéwniez jego wizerunku, wszelkich innych roszczen zwigzanych z
przedmiotem umowy.

Wykonawca, udziela Zamawiajacemu prawa do wykonywania i wyrazania zgody na
wykonywanie zaleznych praw autorskich, 0 ktorych mowa w art. 2 1 art. 46 ustawy o
prawie autorskim i prawach pokrewnych, w tym mig¢dzy innymi prawo tworzenia
utwordéw zaleznych i dokonywania zmian w materiatach blogerskich/utworach.
Wykonawca wyraza zgodg, aby materiaty blogerskie byty wykorzystywane stosownie
do potrzeb Zamawiajagcego podmiotu przez niego wskazanego i wymogow jego
publikacji oraz rozpowszechniania na w/w polach eksploatacji, poddawana
stosownym obrobkom, przerobkom, adaptacji, dodawaniu tytutdéw 1 podtytutow,
skrotow, adjustacji technicznej, tworzeniu opracowan oraz poprawek w tym
stylistycznych, ortograficznych i jezykowych, itp.

Licencja, o ktorej mowa w pkt. 1 powyzej, zostaje udzielona z chwilg pierwszej
publikacji przez Wykonawce materiatdéw blogerskich, w szczegodlnosci Filmu, ,w
jakiejkolwiek postaci.



7. Wykonawca o$wiadcza i odpowiada za to, iz dostarczone Zamawiajgcemu Materialy
blogerskie:

d) sg przejawem jego oryginalnej tworczosci o indywidualnym charakterze,

e) nie naruszaja praw 0sOb trzecich, nie sg obcigzone prawami osob trzecich,
osoby trzecie nie zgtaszajg w tym zakresie zadnych roszczen,

f) uzyskat wszelkie zezwolenia lub zgody prawem wymagane na korzystanie z
kazdego z Materiatow blogerskich, o ile sg one konieczne lub potrzebne dla
ich wykorzystywania przez Zamawiajacego.

§6

1. W razie opdznienia w realizacji Umowy w stosunku do termindéw okreslonych w § 1
ust. 3 Umowy Wykonawca zobowigzany jest zaptaci¢ Zamawiajgcemu kar¢ umowng
w wysokosci 2% wynagrodzenia brutto, o ktorym mowa w § 2 ust. 1 Umowy za kazdy
rozpoczety dzien opdznienia.

2. W przypadku nienalezytego wykonania lub niewykonania Umowy Wykonawca
zobowigzany jest zaptaci¢ Zamawiajacemu kare umowng w wysokosci 10%
wynagrodzenia brutto, o ktorym mowa w § 2 ust. 1 Umowy, liczong osobno za kazdy
przypadek nienalezytego wykonania lub niewykonania Umowy.

3. Niezaleznie od kar umownych Zamawiajacy moze dochodzi¢ na zasadach ogolnych
odszkodowania uzupetniajacego, przewyzszajacego zastrzezong kare¢ umowna.

4. Kary umowne moga by¢ naliczane odrebnie dla kazdego z przypadkéw bedacego
podstawg ich zastosowania i moga si¢ kumulowac.

5. Zamawiajacy ma prawo do potragcenia kar umownych z wszelkich nalezno$ci
przystugujacych mu od Zamawiajacego.

6. Naliczenie oraz zaptata kar umownych nie zwalniaja Wykonawcy z wykonania
zobowigzan okreslonych Umowa.

§7

Spetniajac obowigzek informacyjny wynikajacy z art. 13 ust. 1 1 2 rozporzadzenia

Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie

ochrony 0sob fizycznych w zwiazku z przetwarzaniem danych osobowych 1 w sprawie

swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogélne
rozporzadzenie o ochronie danych) (Dz. Urz. UE L 119 z 04.05.2016), zwanego dalej

,RODO”, Zamawiajacy informuje, ze:

12) dane osobowe 0sOb uczestniczacych w realizacji Umowy sa przetwarzane przez
Polska Organizacj¢ Turystyczng z siedzibg w Warszawie, przy ul. Chatubinskiego 8
(00-613), ktora petni funkcje administratora danych,

13) w Polskiej Organizacji Turystycznej zostal powotany inspektor ochrony danych,
z ktorym kontaktowac si¢ mozna pod adresem: dpo@pot.gov.pl,

14) dane osobowe 0sob, o ktorych mowa w pkt 1, sa przetwarzane na podstawie art. 6
ust. 1 lit. b)
1¢) RODO w celu zwigzanym z wykonaniem niniejszej] Umowy,

15) dane osobowe nie beda udostgpniane innym podmiotom niz wynika to z przepisow
prawa,

16) dane osobowe nie begda przekazywane do panstwa trzeciego lub organizacji
miedzynarodowej,

17) dane osobowe nie beda przetwarzane w sposob zautomatyzowany i nie beda
profilowane,
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18) dane osobowe, o ktorych mowa w pkt 1, bedg przechowywane przez okres
niezbedny do realizacji Umowy, a po tym czasie przez okres oraz w zakresie
wymaganym przez przepisy powszechnie obowigzujacego prawa,

19) obowigzek podania danych wynika z przepisow prawa w zakresie przetwarzania
w celach,

o ktorych mowa w pkt 3), podanie danych wynika ze stosunku umownego i jest
niezbedne
w celu realizacji Umowy,

20) osoby, o ktérych mowa w pkt 1) maja prawo do:

d. dostgpu do danych osobowych ich dotyczacych, na podstawie art. 15 RODO,

e. sprostowania danych osobowych, na podstawie art. 16 RODO,

f. zadania od administratora ograniczenia przetwarzania danych osobowych,
na podstawie art. 18 RODO, z zastrzezeniem przypadkow, o ktorych mowa w art. 18
ust. 2 RODO,

21) osobom, o ktérych mowa w pkt 1) nie przystuguje:

d.prawo do usuni¢cia danych osobowych, w zwigzku z art. 17 ust. 3 lit. b), d) Iub e)
RODO,

e. prawo do przenoszenia danych osobowych, o ktorym mowa w art. 20 RODO,

f. prawo sprzeciwu wobec przetwarzania danych osobowych, o ktorym mowa w art. 21
RODO, gdyz podstawa prawna przetwarzania Pana/i danych osobowych jest art. 6
ust. 1 lit c) RODO.

22) Osobom, o ktorych mowa w pkt 1) przystuguje prawo wniesienia skargi do organu
nadzorczego w sposob i w trybie okreSlonym w przepisach RODO oraz prawa
polskiego, w szczegolnosci ustawy o ochronie danych osobowych, gdy uzna Panlfi,
ze przetwarzanie danych osobowych Pani/a dotyczacych narusza przepisy RODO.
Adres organu nadzorczego: Prezes Urzgdu Ochrony Danych Osobowych, ul. Stawki
2, 00-193 Warszawa, tel. 22 5310300, fax. 22 5310301, kancelaria@uodo.gov.pl.

§8

. Niniejsza Umowa podlega prawu Rzeczpospolitej Polskiej i zgodnie z nim bedzie
interpretowana.

. Jakiekolwiek zmiany niniejszej Umowy, jej rozwigzanie, wypowiedzenie lub
odstgpienie, wymagaja formy pisemnej pod rygorem niewaznosci.

. W sprawach nie uregulowanych niniejsza Umowg zastosowanie majg w szczegolnosci
przepisy Kodeksu Cywilnego oraz ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych.

. Zamawiajacy moze rozwigza¢ niniejsza Umowe ze skutkiem natychmiastowym w
razie stwierdzenia razgcego naruszenia postanowien niniejszej Umowy przez
Wykonawcg.

. Wszelkie spory powstale na tle realizacji niniejszej Umowy zostang poddane
rozstrzygnigciu  przez sad powszechny wilasciwy miejscowo dla siedziby
Zamawiajacego.

. Umowg sporzadzono w dwoéch jednobrzmiacych egzemplarzach, po jednym dla kazde;j
ze Stron.

Wykonawca Zamawiajacy
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Zalacznik nr 1 dO UMOWY NI .evevuinineininennnnne
wzor Protokolu odbioru
Strony potwierdzajg, ze zgodnie z Umowg nr .................... zawartg W dniu ...............

wykonano zadania okreslone w § 1 umowy.

Potwierdzenie kompletnosci ushugi:
1 Tak
I Nie

S #: 110 47/ < 1§ F: TR

Potwierdzenie zgodnosci jako$ci przyjmowanej ustugi z wymogami:
1 Zgodne

1 Niezgodne

— ZASTIZEZENIA ..euveeiieeiiie ettt ettt sttt et
Koncowy wynik odbioru:

1 Pozytywny

I Negatywny

R #: 18 w47/ < 1 - N OO UUR OO

Zamawiajacy Wykonawca




