REGULAMIN KONKURSU
,VII TURYSTYCZNE MISTRZOSTWA VLOGEROW I BLOGEROW”

1. ORGANIZATOR KONKURSU

1.1 Organizatorem konkursu ,,VII Turystyczne Mistrzostwa Vlogeréw”, zwanego dalej
,Konkursem”, jest Polska Organizacja Turystyczna, z siedzibg przy ul. Mtynarskiej 42, 00-171
Warszawa (dalej: ,,Organizator”).

1.2 Realizatorem technicznym Konkursu jest Aplan Media Sp. z o.0., ul. Wroblewskiego 18,
93-578 L.odz, wpisana do KRS pod nr: 0000467623, NIP: 7312045370, REGON: 101629330
(dalej: ,,Realizator” lub ,,Aplan Media Sp. z 0.0.”).

1.3. Konkurs jest organizowany na zasadach okreslonych niniejszym regulaminem (dalej:
,Regulamin”) i zgodnie z powszechnie obowigzujacymi przepisami prawa.

1.4. Konkurs jest organizowany na terenie Rzeczpospolitej Polskiej.

2. UCZESTNICTWO W KONKURSIE

2.1. W Konkursie moga uczestniczy¢ petnoletnie osoby fizyczne posiadajace pelng zdolnosé
do czynnos$ci prawnych, bedace blogerami lub vlogerami, tj. autorami filméw publikowanych
w jezyku polskim na autorskim kanale w serwisie spotecznosciowym YouTube o charakterze
podrozniczym, kulinarnym, sportowym, gorskim lub lifestylowym, ktore speilnig warunki
okreslone w Regulaminie (za wyjatkiem 0sob wymienionych w pkt. 2.2. ponizej), ktore od 8
kwietnia od godziny 15:00:00 do dnia 19 kwietnia 2024 r. do godziny 23:59:59 dokonaja
zgltoszenia, o ktorym mowa w punkcie 4.1, (dalej: ,,Uczestnicy”, a kazdy osobno: ,,Uczestnik”).

2.2. Uczestnikami Konkursu nie mogg by¢:

2.2.1. Pracownicy Organizatora i Realizatora. Pracownikiem w rozumieniu Regulaminu jest
zarOwno osoba zatrudniona przez Organizatora 1 Realizatora na podstawie umowy o prace, jak
1 osoba wspotpracujaca z Organizatorem i Realizatorem na podstawie umowy cywilnoprawnej
(w szczegblnosci na podstawie umowy o dzieto, umowy zlecenia) oraz podmioty i pracownicy
podmiotéw $§wiadczacych ustugi na rzecz Organizatora i Realizatora przy organizowaniu
Konkursu, w tym pracownicy 1 wspoipracownicy Organizatora i Realizatora (takze zatrudnieni
na podstawie umow cywilnoprawnych), w szczegdlno$ci pracownicy bioragcy udzial w
opracowaniu 1 przeprowadzeniu Konkursu, a takze cztonkowie najblizszej rodziny
(matzonkowie, wstepni, zstepni oraz rodzenstwo) wyzej wymienionych osob;

2.2.2. Osoby, ktore w jakikolwiek sposob braty udziat w przygotowaniu i przeprowadzeniu
Konkursu, w tym cztonkowie Jury wyltaniajgcego zwyciezcoOw.

2.2.3. Zgloszenia do udzialu w Akcji moga dokonaé¢ wszyscy spetniajacy kryteria tworcey,
jednakze priorytet udziatu w Konkursie maja influencerzy, ktdrzy nie byli uczestnikami zadne;j
z edycji Turystycznych Mistrzostw Blogerow i Turystycznych Mistrzostw Vlogerow (w latach
2018-2023) lub brali udziat tylko w jednej edycji Akcji.

3. CZAS TRWANIA KONKURSU



3.1. Konkurs rozpoczyna si¢ dnia 08.04.2024 r. o godzinie 15:00:00 i trwa¢ bedzie do dnia
25.07.2024 r. (ostateczny termin rozpatrzenia reklamacji).

3.2. Rozstrzygniecie Konkursu i ogloszenie jego wynikow nastapi w dniu 20 czerwca 2024 r.
O doktadnym miejscu Realizator poinformuje na tydzien przed oficjalng ceremonig wreczenia
nagrod. W uzasadnionych przypadkach Organizator moze zmieni¢ termin ogloszenia wynikow,
0 czym poinformuje ze stosownym wyprzedzeniem.

4. ZASADY UCZESTNICTWA W KONKURSIE
4.1. Konkurs jest podzielony na dwa etapy:
PIERWSZY ETAP KONKURSU

Aby wziag¢ udzial w pierwszym etapie Konkursu, nalezy prawidtowo wypeti¢ formularz
zgloszeniowy opublikowany w serwisie mistrzostwablogerow.polska.travel i odpowiedzie¢ na
pytanie otwarte ,,Dlaczego to witasnie Ty powiniene§ zosta¢ uczestnikiem Mistrzostw

Vlogeréow?” Przyjmowanie zgloszen do udzialu w konkursie odbywa si¢ w terminie od
08.04.2024 r. od godziny 15:00 do 19.04.2024 r. do godziny 23:59:59.

Zgloszenie do pierwszego etapu Konkursu jest jednoznaczne z akceptacja uczestnictwa w
catym Konkursie.

Zebrane zgloszenia (formularze zgloszeniowe) zostang ocenione w systemie ocen w skali 1-10
przy uwzglednieniu nast¢pujacych kryteriow:

a. liczba subskrybentow autorskiego kanatu w serwisie YouTube,
b. liczba fanéw na portalu Facebook,
c. liczba fanéw na portalu Instagram

d. uczestnik musi wykaza¢ minimum 3000 obserwujacych na dwoch kanatach
spoteczno$ciowych (do wyboru: Facebook/Instagram/YouTube),

e. odpowiedz na pytanie otwarte,

f. ocena jakosciowa dwoch zgloszonych materialow video — film na YouTube oraz rolki
opublikowanej w serwisie Facebook lub Instagram do ktoérych linki zostang podane w
formularzu (na oceny jakosciowe sktadac¢ si¢ bedzie ocena:

I) jakosci i stylu nagrania

IT) warto$ci merytorycznych,

IIT) wartos$ci wizualnej

IV) dodatkowych elementow (grafik, map i innych),

g. akceptacja regulaminu oraz wynagrodzenia finansowego za uczestnictwo w kolejnym etapie
Konkursu.



Oceng jakosciowg zajmie si¢ Jury powotane przez Realizatora w porozumieniu z
Organizatorem. Zgodnie z powyzsza oceng Jury wybierze 16 vlogeréow (ktorzy uzyskali
najwyzsze oceny), ktorzy przejda do drugiego etapu Konkursu.

Wyniki  pierwszego  etapu  konkursu  zostang = opublikowane  na  stronie
mistrzostwablogerow.polska.travel.

DRUGI ETAP KONKURSU

Kazdemu z zakwalifikowanych influencerow zostanie przydzielone wojewodztwo, ktoére w
ramach Mistrzostw bedzie miat za zadanie promowaé. Zasadniczo bedzie to wskazane przez
niego/nig wojewodztwo 1. lub 2. wyboru, jednakze w sytuacji, gdy w przypadku danego
wojewoddztwa zaden zglaszajacy nie spelnia minimalnych warunkow okreslonych w
regulaminie, uczestnictwo moze zostaé zaproponowane tworcy spelniajacemu warunki
uczestnictwa w Akcji, ktory na etapie zgloszenia udziatu wskazat inne wojewddztwo.

Szesnastu najwyzej ocenionych uczestnikow (influencerdw/vlogeréw/blogeroéw) zostanie
poinformowanych o wyborze ze stosownym wyprzedzeniem, a warunkiem udzialu w
Mistrzostwach begdzie zawarcie umowy wspotpracy z Wykonawca.

Zadaniem Uczestnika w drugim etapie Konkursu bedzie:
a) udziat w spotkaniu informacyjnym, ktérego termin zostanie wskazany przez Realizatora;

b) przygotowanie i opublikowanie minimum jednego materialu wideo (czas trwania min. 7
minut) w formie vloga na kanale YouTube (zgodnie z zapisami wzoru umowy stanowigcej
zalacznik do Regulaminu oraz szczegdélowymi ustaleniami poczynionymi w trakcie realizacji
WW. UMOowWy)

c) przygotowanie i opublikowanie minimum jednego materiatu wideo (czas trwania miedzy 5
a 15 minut) w formie reportazu na jeden z trzech zaproponowanych przez ROT tematow — lista
tematow do wyboru znajduje si¢ w Zalaczniku 2 (zgodnie z zapisami wzoru umowy
stanowigcej zatagcznik do Regulaminu oraz szczegdtowymi ustaleniami poczynionymi w trakcie
realizacji ww. umowy)

d) przygotowanie i opublikowanie minimum 2 materiatbw wideo na kanale YouTube w formie
pionowej tzw. YouTube Shorts (zgodnie z zapisami wzoru umowy stanowigcej zatgcznik do
Regulaminu oraz szczegdtowymi ustaleniami poczynionymi w trakcie realizacji ww. umowy)

e) przygotowanie i opublikowanie minimum 2 postow na kanale Facebook i/lub Instagram
(zgodnie z zapisami wzoru umowy stanowiacej zatacznik do Regulaminu oraz szczegétowymi
ustaleniami poczynionymi w trakcie realizacji ww. umowy)

f) przygotowanie i publikacja fotorelacji - minimum 20 zdje¢ w wybranym kanale (zgodnie z
zapisami wzoru umowy stanowigcej zatgcznik do Regulaminu oraz szczegdétowymi ustaleniami
poczynionymi w trakcie realizacji ww. umowy)



g) przygotowanie i publikacja minimum 4 relacji na kanale Facebook i/lub Instagram, przy
czym jedna relacja nie moze sktadaé si¢ z mniej niz 8 ,,kafelkow” (zgodnie z zapisami wzoru
umowy stanowigcej zatacznik do Regulaminu oraz szczeg6towymi ustaleniami poczynionymi
w trakcie realizacji ww. umowy)

h) przygotowanie i publikacja minimum 2 rolek na kanale Facebook i/lub Instagram (zgodnie
z zapisami wzoru umowy stanowigcej zalgcznik do Regulaminu oraz szczegoétowymi
ustaleniami poczynionymi w trakcie realizacji ww. umowy).

i) wygenerowanie zasi¢gu materiatdw opublikowanych w mediach spotecznosciowych do min.
200 000 uzytkownikow Internetu, przy czym na taczny zasi¢g sklada si¢ liczba wyswietlen
dwoch filmoéw opublikowanych w serwisie YouTube, a takze zasieg postow, shortow i rolek
(oraz tresci wynikajacych z realizacji zadan dodatkowych, o czym ponizej). W przypadku
nieosiggni¢cia wymaganego progu, w punktacji koncowej dla wyniku zasiegoéw dany uczestnik
otrzyma 0 punktow.

Wszystkie materialy beda relacja lub czeScig relacji z kilkudniowego wyjazdu do
przydzielonego wojewodztwa (dalej jako: ,,Zadanie konkursowe” lub ,,prace konkursowe”).

Temat materiatow (za wyjatkiem pkt c.) jest dowolny, powinien by¢ jednak spojny z
uzgodnionym z regionalng organizacjg turystyczng planem podroézy i dotyczy¢é miejsca,
regionu, szlaku, produktu turystycznego, lezacego na terenie tego wojewodztwa. Przyktadowy
scenariusz moze zawiera¢ prezentacje swojego wojewodztwa, pod katem wybranych
zagadnien, takich jak — nieoczywiste zakatki w regionie, pamiatki architektury, pomniki
przyrody, kuchnia regionalna, miejsca odpoczynku dla rodzin z dzie¢mi, szlaki wycieczek
rowerowych, $ciezki do spacerow ze zwierzetami, miejsca nietypowych wycieczek
ekstremalnych, obiekty 1 atrakcje dost¢gpne do zwiedzania przez caty rok.. Materialy wideo,
ktore zostang wykonane w ramach akcji konkursowej, nie moga pochodzi¢ z archiwum vlogera,
ale zosta¢ wykonane w czasie trwania kampanii.

Reportaz wideo (pkt c.) musi bazowac na co najmniej jednym z trzech zaproponowanych przez
ROT tematéw (lista tematow do wyboru znajduje si¢ w Zataczniku 2).

We wszystkich materiatach wideo oraz na kanatach social media powinna zosta¢ umieszczona
adnotacja o tym, ze material powstat w wyniku Mistrzostw organizowanych przez POT i zZe
partnerem influencera byta dedykowana jemu regionalna organizacja turystyczna.

Materiaty wideo na kanale YouTube powinny trwa¢ odpowiednio: minimum 7 minut (materiat
vlogowy) i 5-15 minut (reportaz). Oba filmy powinny zosta¢ zapisane w minimalnym formacie
4K (minimum 3840x2160 pikseli). Uzyta w filmie $ciezka dzwickowa powinna speiniac
standardy licencyjne.

Kazdy wpis w mediach spotecznosciowych musi zawierac:
a) minimum 500 znakoéw bez spacji;

b) minimum 1 fotografie w formacie odpowiadajacym wymaganiom poszczeg6lnych mediow
spotecznosciowych.



Wyzej wymienione materialy, ktore zostang wykonane w ramach akcji konkursowej nie mogag
pochodzi¢ z archiwum Uczestnika, lecz zosta¢ wykonane w czasie trwania kampanii.

Kazda publikacja wideo w serwisie YouTube i w mediach spoteczno$ciowych powinna by¢
uzupetniona o adnotacje, iz materiat powstal w ramach Konkursu organizowanego przez POT,
a partnerem Uczestnika byla dedykowana jemu ROT, a dodatkowo wszystkie materiaty
powinny zawiera¢ hasztagi #mistrzostwablogerow, #mistrzostwavlogerow, #visitpoland oraz
#certyfikatpot, #dobrzezejestesmyrazem.

Termin wykonania calo$ci zadania z drugiego etapu Konkursu to 35 dni kalendarzowych od
daty oficjalnego ogloszenia rozpoczgcia drugiego etapu, ktory ogloszony zostanie na stronie
mistrzostwablogerow.polska.travel. Pierwsza publikacja w kanatach spoteczno$ciowych musi
ukazaé nie pdzniej niz 14 dni od daty rozpoczgcia Mistrzostw.

Wybrana szesnastka influenceréw deklaruje wspotprace z przedstawicielem regionalnej
organizacji turystycznej na etapie sporzadzania planu podrozy i planu miejsc do pokazania w
przygotowanej relacji. Uczestnik zachowuje prawo do samodzielnego przygotowania materiatu
vlogowego, zarazem zobowiazany jest do realizacji formy wideo w formie reportazu na jeden
z trzech tematow zaproponowanych przez dany ROT.

Wybrana szesnastka UczestnikOw zostanie poinformowana o wyborze, po czym Realizator
podpisze z nimi umowy o wspOtpracy, regulujace w szczegdlnos$ci zagadnienia zasad
uczestnictwa w drugim etapie i1 realizacji zadan, honoraridw, praw autorskich oraz
wykorzystania wizerunku (wedtug przedstawionego przez Realizatora wzoru umowy, ktory
stanowi Zatacznik nr 1 do Regulaminu i jest dostepny w formularzu zgloszeniowym na stronie
mistrzostwablogerow.polska.travel) Odmowa podpisania w/w Umowy przez Uczestnika,
uprawnia Realizatora do jego wykluczenia z dalszego udziatu w Konkursie.

Przewidziane wynagrodzenie dla vlogera w drugim etapie Konkursu wskazane w ww. umowie
wspolpracy to kwota 5 000 zt netto.

Sposrod 16 vlogerow, zostanie wybranych 3 najlepszych vlogerow — komunikowanych jako
laureaci Konkursu.

Zasady wylonienia Laureatéw Konkursu zostaty opisane w czesci 5 Regulaminu.
4.2. Udziat w Konkursie jest bezptatny.

4.3. Zgloszenie do Konkursu jest rownoznaczne z akceptacjg przez Uczestnika warunkow
Regulaminu. Zgtaszajac si¢ do Konkursu, Uczestnik wyraza zgode na opublikowanie jego prac
konkursowych w sposéb 1 na zasadach okreslonych w Regulaminie w celu realizacji zasad
Konkursu, w tych zasad wyboru Laureatow.

4.4. Uczestnik Konkursu oswiadcza i gwarantuje, ze posiada autorskie prawa osobiste i
majatkowe do przestanych prac konkursowych (ktore sa przejawem jego wiasnej indywidualne;j
tworczosci o oryginalnym charakterze) bedacych utworami w rozumieniu ustawy z dnia 4
lutego 1994 roku o prawie autorskim i prawach pokrewnych (t.j. Dz. U. z 2022 r., poz. 2509),
jest ich wylacznym autorem, a takze o§wiadcza, ze utwory nie zagrazaja ani nie naruszajg praw



0s0b trzecich, w szczegolnosci nie naruszajg osobistych 1 majatkowych praw autorskich oséb
trzecich.

4.5. Dane Uczestnika takie jak imig, nazwisko, nickname oraz nazwy kanatu YouTube oraz
nazwy kont w serwisach spoteczno$ciowych moga zosta¢ opublikowane przez Organizatora w
zwigzku z udzialem Uczestnika w Konkursie, w tym w Internecie oraz w materialach
informacyjnych i promocyjnych Konkursu.

4.6. W przypadku, gdy praca konkursowa bedzie zawierata wizerunek Uczestnika Konkursu,
Uczestnik udzieli Realizatorowi 1 Organizatorowi nieodptatnej zgody na utrwalenie swojego
wizerunku i jego publiczne rozpowszechnianie w materiatach dotyczacych Konkursu, w tym w
ramach prezentacji pracy konkursowej, w szczegdlno$ci w prasie, telewizji, internecie oraz w
innych mediach, ktére opublikujg informacj¢ o Konkursie, jak réwniez w materiatach
promocyjnych i reklamowych, na stronach internetowych lub profilach w serwisach
spotecznosciowych Organizatora (Facebook), itp. W przypadku gdy praca konkursowa bedzie
zawierala wizerunek osob trzecich, Uczestnik zobowigzuje si¢ do uzyskania zgody osob
widniejacych w przestanych pracach konkursowych, na rozpowszechnianie ich wizerunku w
ramach Konkursu, w tym w szczegdlnosci na publikacje wizerunku w zakresie wskazanym w
zdaniu pierwszym niniejszego punktu.

4.7. W przypadku, gdyby osoby trzecie zglosilty roszczenia wobec Realizatora lub Organizatora
wynikajace z tytulu naruszen praw, o ktorych mowa w pkt. 4.4.

4.6. Uczestnik zobowigzuje si¢ do zaspokojenia roszczen skierowanych do Realizatora lub
Organizatora z tych tytutlow. Ponadto, w sytuacji, o ktoérej mowa powyzej, osoba ta podlega
wykluczeniu z Konkursu.

4.8. Realizator i/lub Organizator ma prawo w kazdym momencie trwania Konkursu wykluczy¢
z Konkursu Uczestnika (jak rowniez odméwi¢ mu przyznania nagrody), w stosunku, do ktérego
powziat informacj¢ o dziataniach sprzecznych z Regulaminem — w tym naruszajacych dobre
imi¢ POT czy ROT lub gdy praca konkursowa bedzie zawiera¢ teksty powszechnie uwazane
za obrazliwe, naruszajace dobre obyczaje, itp.

4.9. Zgloszenia konkursowe niepeine lub nieprawidtowo wypetione nie bedg braty udziatu w
Konkursie.

4.10. Uczestnik Konkursu o$§wiadcza, ze niniejszym udziela Realizatorowi 1 Organizatorowi
niewylacznej, nieograniczonej terytorialnie, na czas 5 lat, licencji uprawniajacej do
wielokrotnego korzystania z Zadania konkursowego jako calo$ci jak i1 jego poszczegdlnych
czesci (utworow — materiatow), jak rowniez z artystycznych wykonan, stworzonych przez
Uczestnika w ramach udziatu w Konkursie oraz do korzystania z wizerunku (w tym imienia i
nazwiska) Uczestnika, zgodnie z przepisami ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim
I prawach pokrewnych (t.J. Dz.U. z 2022 r., poz. 2509), w ramach wynagrodzenia, o ktérym
mowa w Regulaminie.

Licencja, o ktérej mowa w pkt. 4.10. przystuguje Realizatorowi i Organizatorowi na wszelkich
polach eksploatacji, znanych w dniu podpisania Umowy, a w szczegdlnosci:

a. wszelkie utrwalanie 1 zwielokrotnianie Utworu (w tym wprowadzanie do pamig¢ci komputera
lub innego urzadzenia), wytwarzanie egzemplarzy, jakakolwiek technika, w tym drukarska,
reprograficzng, zapisu magnetycznego, mechanicznego, optycznego, elektronicznego lub



innego, technikg analogowa lub cyfrowa, w dowolnym systemie lub formacie; na wszelkich
nos$nikach, w tym no$nikach audio lub video, no$nikach papierowych lub podobnych,
swiattoczutych, magnetycznych, optycznych, dyskach, kosciach pamigci, nosnikach
komputerowych i innych no$nikach zapisoOw 1 pamieci;

b. wszelki obrot oryginatem i1 egzemplarzami Utworu wytworzonymi zgodnie z literg a)
niniejszego ustepu — wprowadzanie ich do obrotu, najem, uzyczanie lub oddawanie do
uzywania na podstawie innego stosunku prawnego;

c. wszelkie inne rozpowszechnianie Utworu, w tym w szczegolnosci wszelkie publiczne
udostepnianie Utworu w taki sposob, aby kazdy mogt mie¢ do niego dostgp w miejscu i czasie
przez siebie wybranym, w tym poprzez stacje naziemne, za posrednictwem satelity, sieci
kablowych, telekomunikacyjnych lub multimedialnych, baz danych, serwerow lub innych
urzadzen 1 systemdw, w tym takze osob trzecich, w obiegu otwartym lub zamknigtym, w
jakiejkolwiek technice, systemie lub formacie, z lub bez mozliwosci zapisu, oraz wszelkie inne
publiczne odtwarzanie, wyswietlanie, wykonywanie, wystawianie, takze poprzez Internet.
Uczestnik udziela Organizatorowi na podstawie niniejszego postanowienia zezwolenia na
korzystanie z zaleznych praw autorskich na wszystkich polach eksploatacji wymienionych
powyzej, o ile dla eksploatacji ww. materiatow na tych polach konieczne lub potrzebne jest
stworzenie utworu zaleznego, a takze zezwolenia na udzielenie wzajemnego i rownoCzesnego
lub samodzielnego opracowania, przerobki, adaptowania czg¢sci lub calo$ci w tym przez
nadawanie im r6znego rodzaju form (zmienionej, skroconej, poszerzonej lub skondensowanej)
z prawem do reprodukowania na nosnikach zapisu (dyskietce, karcie pamigci, diapozytywie,
slajdzie, mikrofilmie, fotokopii, mikroreprodukcji, nosniku CD oraz DVD itp.) oraz z prawem
do wykorzystania na no$nikach dzwigku i obrazu. Uczestnik udziela réwniez Organizatorowi
zezwolenia na udzielanie dalszych licencji w zakresie nabytych praw do ww. utworow.

4.11. Uczestnik zabezpiecza Realizatora i Organizatora zwalniajac ich z odpowiedzialnosci w
odniesieniu do roszczen 0sob trzecich zwigzanych z naruszeniem praw autorskich, zard6wno
majatkowych, jak i osobistych zgloszonych w zwigzku z rozpowszechnianiem Zadania
konkursowego w catosci lub w dowolnej czesci, jak réwniez rozpowszechnieniem ich
wizerunku 1 wszelkich innych roszczen, a takze w odniesieniu do roszczen lub
odpowiedzialnosci Realizatora 1 Organizatora zwigzanej z nieprawdziwoscig ktoregokolwiek z
o$wiadczen lub zapewnien zloZzonych przez Uczestnika.

4.12 W razie wystapienia przez osobe trzecig z jakimikolwiek roszczeniami skierowanymi do
Realizatora i Organizatora z tytutu naruszenia majatkowych praw autorskich lub innych praw,
opisanych w niniejszej czgsci, Uczestnik dostarczy niezbedne dokumenty wykazujace jego
prawa 1 potwierdzajace brak naruszenia praw osob trzecich, a w wypadku ich naruszenia
zobowigzuje si¢ do pokrycia wszelkich kosztéw zwigzanych z dochodzeniem roszczen przez
osoby trzecie, w tym zasadzonych kwot, odszkodowan oraz kosztow obstugi prawnej, w
terminie 14 dni od daty dorgczenia Realizatorowi lub Organizatorowi wezwania do zaplaty.

4.13. Uczestnik na zasadach okre§lonych w Regulaminie, udziela Organizatorowi prawa do
wykonywania i wyrazania zgody na wykonywanie zaleznych praw autorskich, o ktorych mowa
w art. 2 i art. 46 ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych, w tym mig¢dzy innymi
prawo tworzenia utworow zaleznych i dokonywania zmian w materiatach/utworach.



4.14. Uczestnik Konkursu wyraza zgode, aby w/w materialy (praca konkursowa), byty
wykorzystywane stosownie do potrzeb Realizatora i Organizatora i/lub podmiotu przez niego
wskazanego 1 wymogow jego publikacji oraz rozpowszechniania na w/w polach eksploatacji,
poddawana stosownym obrobkom, przerébkom, adaptacji, dodawaniu tytutow i podtytutéw,
skrotow, adjustacji technicznej, tworzeniu opracowan oraz poprawek w tym stylistycznych,
ortograficznych i jezykowych, itp.

4.15. Licencja, o ktorej mowa w pkt.4.10, zostaje udzielona z chwilg ustalenia utworu przez
Uczestnika w jakiejkolwiek postaci.

4.16. Uczestnik o$wiadcza 1 odpowiada za to, iz dostarczone Realizatorowi i Organizatorowi
utwory:

a) sg przejawem jego oryginalnej tworczosci o indywidualnym charakterze,

b) nie naruszajg praw 0sob trzecich, nie sg obcigzone prawami 0sob trzecich, osoby trzecie nie
zglaszaja w tym zakresie zadnych roszczen,

c) uzyskat wszelkie zezwolenia lub zgody prawem wymagane na korzystanie z utworéw, o ile
sg one konieczne lub potrzebne dla ich wykorzystywania przez Realizatora i/lub Organizatora.

5. ZASADY WYLONIENIA ZWYCIEZCY 1 OFEROWANE NAGRODY

5.1. Sposrod prawidlowo nadestanych zadan konkursowych drugiego etapu Konkursu Jury
wyloni trzech laureatow, biorac pod uwage w szczegdlnos$ci nastepujace kryteria:

— glosowania internetowego, uruchomionego na stronie Konkursu w trakcie drugiego etapu
Konkursu — 25%;

— obrad Jury, ktére oceni warto$¢ jako$ciowa konkursowych materiatow — 50%;

— zasiggOw osiggnigtych przez material wytworzony przez vlogerOw w ramach wykonania
zadania drugiego etapu Konkursu — 25%.

Zasiegi liczone beda na podstawie danych z: Facebook, Instagram, Google Analitycs za okres
od 01.05.2024 r. do 04.06.2024 r. Statystyki z kanaléw w mediach spotecznosciowych
powinny zawiera¢ dane o zasi¢gach postdw oraz dane Engagement Rate.

Raport powinien by¢ dostarczony do Realizatora droga mailowag na adres:
turystycznemistrzostwablogerow@aplanmedia.pl w dniu 05.06.2024 r. do godziny 16.00.

5.2. Nagrodami dla laureatéw Konkursu (zwycigzcow VII Turystycznych Mistrzostw
Vlogerow) sa:

Laureat 1. miejsca — nagroda gtowna o wartosci 15 000 z (netto)
Laureat 2 miejsca — nagroda o wartosci 8000 zl (netto)
Laureat 3 miejsca — nagroda o wartosci 5000 zl (netto)

5.3. Wyniki Konkursu beda ogloszone podczas briefingu prasowego i wregczenia nagrod,
zorganizowanego przez Realizatora w porozumieniu z Organizatorem Konkursu 20 czerwca
2024 roku, a nastepnie bgda zamieszczone na stronie mistrzostwablogerow.polska.travel.



Osoby biorgce udzial w Konkursie zostang powiadomione o dacie wydarzenia na dwa tygodnie
przed jego organizacja (Organizator zastrzega za sobg prawo do zmiany daty briefingu
prasowego) oraz beda opublikowane na stronie mistrzostwablogerow.polska.travel.

5.4. O ile wynika to z obowigzujacych przepisOw prawa, kazdy z Laureatow Konkursu jest
zobowigzany uisci¢ nalezny podatek dochodowy od wygranych nagrod w Konkursie
(wskazanych w pkt. 5.2) w wysokosci 10% warto$ci nagrody brutto, przy czym ptatnikiem w/w
podatku od wygranych jest Realizator. W kazdym przypadku, warunkiem wydania nagrody
przez Realizatora jest optacenie przez Laureata naleznego podatku od wygranej — to jest w
przypadku nagrody pieni¢znej — po potraceniu przez Realizatora — 10% wartos$ci nagrody, za$
w przypadku nagrody rzeczowej — po wplaceniu przez Laureata 10% warto$ci nagrody
Realizatorowi (jako platnikowi podatku).

5.5. Odbior nagrody zostanie potwierdzony poprzez podpisanie protokotu odbioru nagrody. Za
przygotowanie, wystanie i odebranie protokotu odpowiada Realizator Konkursu.

5.6. Laureatowi przysluguje prawo rezygnacji z wygranej nagrody. W takiej sytuacji nagroda
przechodzi na wtasnos¢ Realizatora.

5.7. Warunkiem wydania nagrody przez Realizatora jest oplacenie przez Laureata naleznego
podatku od wygranej okre§lonego w pkt 5.4 — o ile jest wymagany.

5.8. Laureaci Konkursu przy odbiorze nagrod sa zobowigzani do zlozenia pisemnego
o$wiadczenia, Ze nie sa osobami, o ktorych mowa w pkt 2.2. Regulaminu.

5.9. Wysytka nagréd, wygranych w Konkursie, nastagpi w ciaggu miesigca, od momentu
zakonczenia Konkursu 1 zamieszczenia jego wynikow na stronie
mistrzostwablogerow.polska.travel

5.10. W przypadku, gdy Laureat nie spetni warunkéw opisanych w pkt. 5.7 i/lub 5.8 lub nie
odbierze nagrody w terminie do 20 lipca 2024 r., nagroda przepada a prawo Laureata do niej
wygasa.

5.11. Nieprzekazanie nagrody w skutek niepodania danych osobowych i/lub teleadresowych,
podania nieprawidlowych danych lub braku aktualizacji danych przez Laureata Konkursu
0znacza wygasniecie prawa do nagrody, ktora to nagroda przechodzi na wlasnos¢ kolejnego
potencjalnego laureata. Zostanie on wybrany przez Jury i bgdzie to osoba, ktdora w ogdlnej
klasyfikacji zajmie 4. miejsce w Konkursie.

5.12. Warunkiem otrzymania nagrody jest spetnienie przez zdobywce nagrody wszystkich
postanowien Regulaminu.

5.13. Lista laureatow Konkursu zostanie opublikowana na stronie Akcji —
mistrzostwablogerow.polska.travel.

6. JURY

6.1. Do kontroli prawidtowosci przebiegu Konkursu Realizator powota Jury, w sktad, ktérego
wchodzi¢ beda przedstawiciele Organizatora, Realizatora oraz eksperci ds. marketingu
internetowego. Sktad jury opublikowany bedzie na stronie mistrzostwablogerow.polska.travel.

6.2. Jury bedzie nadzorowa¢ wykonanie przez Realizatora wszystkich zobowigzan
wynikajacych z Regulaminu.



7. ZADANIE DODATKOWE

7.1 Organizator, w trakcie trwania Konkursu, ma prawo opcjonalnie do przyznania dwoch
dodatkowych nagrod dla Uczestnikow Konkursu, ktorzy zrealizuja jedno lub dwa zadania
dodatkowe (wpis na vlogu i/lub materiat filmowy na TikToku). Uczestnik Konkursu moze
wyrazi¢ che¢ wziecia udzialu w Zadaniu Dodatkowym podczas zgloszenia tego faktu
Realizatorowi Konkursu droga mailowa na adres: mistrzostwablogerow@aplanmedia.pl

7.2 Zadaniem Uczestnika w ramach Zadania dodatkowego bedzie:

a) przygotowanie i opublikowanie minimum jednego wpisu na blogu Uczestnika Konkursu.
Whis na blogu powinien dotyczy¢ tematyki turystycznej, a takze informowac, ze w roku 2024
Polska obchodzi 20-lecie wejscia do Unii Europejskiej. Wpis powinien zawieraé:

- minimum 2000 znakéw bez spacji
- minimum § fotografii w formacie odpowiadajacym szerokosci szablonu bloga
- dedykowany hasztag #dobrzezejestemyrazem

- materiaty, ktore zostang wykonane w ramach akcji konkursowej nie moga pochodzi¢ z
archiwum tworcy, lecz zosta¢ wykonane w czasie trwania kampanii.

- w momencie publikacji przy kazdym wpisie powinna by¢ umieszczona adnotacja o tym, ze
material powstat w wyniku akcji organizowanej przez POT 1 zZe partnerem blogera byla
dedykowana jemu Regionalna Organizacja Turystyczna.

b) przygotowanie i opublikowanie minimum pi¢ciu materiatow wideo o tematyce turystycznej
jednoczesnie informujacych o tym, ze Polska obchodzi 20-lecie wejscia do Unii Europejskiej
(czas trwania jednego materiatu video to min. 30 sekund) w kanale Tik-Tok. Materiaty, ktore
zostang wykonane w ramach akcji konkursowej nie moga pochodzi¢ z archiwum tworcy, lecz
zosta¢ wykonane w czasie trwania kampanii. Materiat powinien zawiera¢ dedykowany hasztag
#dobrzezejestesmyrazem

7.3 Sposréd prawidtowo nadestanych zadan dodatkowych Komisja wytoni dwoéch laureatow,
biorac pod uwage w szczegolnosci nastepujace kryteria:

- obrad Jury, ktdéra oceni warto$¢ jakosciowa materiatow dodatkowych — 50%;

- zasiggOdw osiggnigtych przez material wytworzony przez vlogerow w ramach wykonania
zadania/zadan dodatkowych — 50%;.

7.4 Nagrodami dla laureatow Zadania dodatkowego s3:
- 1. Miejsce kategoria blog — nagroda dodatkowa o wartosci 5 000 zt (netto),
- 1. Miejsce kategoria Tik-Tok — nagroda dodatkowa o wartosci 5 000 zt (netto).

7.5 O przyznaniu nagrody dodatkowej zadecyduje Jury powotane przez Realizatora, w sktad,
ktorego wchodzi¢ beda przedstawiciele Organizatora, Realizatora oraz eksperci ds. marketingu
internetowego. Sktad jury opublikowany bedzie na stronie mistrzostwablogerow.polska.travel.

7.6. Uczestnikowi Konkursu przystuguje prawo rezygnacji z Nagrody Dodatkowej. W takiej
sytuacji Organizator ma prawo do przyznania wyroznienia innemu Uczestnikowi.



7.7. Wyniki w zakresie Zadania Dodatkowego beda ogloszone podczas briefingu prasowego i
wreczenia nagrdd, zorganizowanego przez Realizatora w porozumieniu z Organizatorem
Konkursu 20 czerwca 2024 roku, a nastgpnie beda zamieszczone na stronie
mistrzostwablogerow.polska.travel. Osoby biorace udziat w Konkursie zostang powiadomione
o dacie wydarzenia na dwa tygodnie przed jego organizacja (Organizator zastrzega za sobg
prawo do zmiany daty briefingu prasowego) oraz beda opublikowane na stronie
mistrzostwablogerow.polska.travel.

7.8. O ile wynika to z obowigzujacych przepisow prawa, kazdy z Laureatow Nagrody
Dodatkowej jest zobowigzany uisci¢ nalezny podatek dochodowy od wygranych nagrod w
Konkursie (wskazanych w pkt. 7.4) w wysokosci 10% wartosci nagrody brutto, przy czym
ptatnikiem w/w podatku od wygranych jest Realizator. W kazdym przypadku, warunkiem
wydania nagrody przez Realizatora jest oplacenie przez Laureata naleznego podatku od
wygranej — to jest w przypadku nagrody pieni¢znej — po potraceniu przez Realizatora — 10%
warto$ci nagrody, za§ w przypadku nagrody rzeczowej — po wplaceniu przez Laureata 10%
wartosci nagrody Realizatorowi (jako ptatnikowi podatku).

7.9. Odbiodr nagrody zostanie potwierdzony poprzez podpisanie protokotu odbioru nagrody. Za
przygotowanie, wystanie i odebranie protokotu odpowiada Realizator Konkursu.

7.10. Laureatowi Nagrody Dodatkowej przystuguje prawo rezygnacji z wygranej nagrody. W
takiej sytuacji nagroda przechodzi na wtasno$¢ Realizatora.

7.11. Warunkiem wydania nagrody przez Realizatora jest oplacenie przez Laureata naleznego
podatku od wygranej okreslonego w pkt 7.8 — 0 ile jest wymagany.

7.12. Laureaci Konkursu przy odbiorze nagrod sa zobowigzani do zlozenia pisemnego
oSwiadczenia, Ze nie s3 osobami, o ktorych mowa w pkt 2.2. Regulaminu.

7.13. Wysylka nagrod, wygranych w Konkursie, nastgpi w ciggu miesigca, od momentu
zakonczenia Konkursu 1 zamieszczenia jego wynikow na stronie
mistrzostwablogerow.polska.travel

7.14. W przypadku, gdy Laureat nie spetni warunkow opisanych w pkt. 7.11 i/lub 7.12 lub nie
odbierze nagrody w terminie do 20 lipca 2024 r., nagroda przepada a prawo Laureata do niej
wygasa.

7.15. Nieprzekazanie nagrody w skutek niepodania danych osobowych i/lub teleadresowych,
podania nieprawidtowych danych lub braku aktualizacji danych przez Laureata Nagrody
Dodatkowej oznacza wygasniecie prawa do nagrody, ktora to nagroda przechodzi na wlasnos¢
kolejnego potencjalnego laureata. Zostanie on wybrany przez Jury i bedzie to osoba, ktora w
ogolnej klasyfikacji Zadania Dodatkowego zajmie 3. Miejsce.

7.16. Warunkiem otrzymania nagrody jest speinienie przez zdobywce nagrody wszystkich
postanowien Regulaminu.

7.17. Lista laureatéw Konkursu zostanie opublikowana na stronie Akcji —
mistrzostwablogerow.polska.travel.



8. OCHRONA DANYCH OSOBOWYCH

8.1. Organizator stosuje zapisy Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE)
2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony oséb fizycznych w zwigzku z
przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz
uchylenia dyrektywy 95/46/WE (dalej RODO).

8.2. Przetwarzanie danych osobowych wymaga podstawy prawnej. RODO przewiduje kilka
rodzajow takich podstaw prawnych dla przetwarzania danych, a w przypadkach udzialu w
konkursie, co do zasady jest to zgoda.

8.3. Uczestnik konkursu wyraza zgodg¢ na przetwarzanie danych osobowych w celu rejestracji
zgloszenia udzialu w Konkursie i przeprowadzenia postepowania konkursowego zgodnie z
niniejszym Regulaminem.

8.4. Zgoda jest dobrowolna i moze zosta¢ cofnigta w dowolnym momencie przez wystanie
wiadomosci e-mail na adres wyznaczonego przez Organizatora inspektora ochrony danych
(dpo@pot.gov.pl). Jednakze brak zgody uniemozliwia rejestracje zgtoszenia i przeprowadzenie
postgpowania konkursowego.

8.5. Zgodnie z art. 13 ust. 1 i ust. 2 RODO z dnia 27 kwietnia 2016 r. Organizator informuje,
1Z:

1) Administratorami danych osobowych Uczestnika konkursu sa:

e Polska Organizacja Turystyczna z siedzibag w Warszawie, ul. Mtynarska 42
e Aplan Media Sp. z 0.0. z siedzibg w Lodzi, ul. Wrdoblewskiego 18;

2) Administratorzy wyznaczyli inspektorow ochrony danych w Polskiej Organizacji
Turystycznej oraz Aplan Media Sp. z 0.0., z ktorym mozna si¢ kontaktowa¢ mailowo
odpowiednio pod adresami e-mail:

e - dpo@pot.gov.pl — Polska Organizacja Turystyczna,
e - iod@aplanmedia.pl - APLAN MEDIA Sp. z o.0.

3) Dane osobowe przetwarzane beda na podstawie wyrazonej przez Uczestnika zgody (art. 6
ust 1 pkt. a) RODO w celu rejestracji zgloszenia do konkursu i dalej w postgpowaniu
konkursowym opisanym w niniejszym Regulaminie;

4) Dane osobowe w postaci wizerunku bedg przetwarzane na podstawie udzielonej zgody (art.
6 ust 1 lit. a) RODO w celu publikacji na stronach internetowych i publikacjach oraz w mediach
administrowanych przez POT;

5) Dane osobowe bgda pozyskiwane bezposrednio od Uczestnikéw konkursu wymienionych w
pkt. 2.1. Regulaminu;

6) Dane osobowe nie bedg przekazywane do panstwa trzeciego/organizacji mi¢dzynarodowe;j,
z wyjatkiem wizerunku, poniewaz wizerunek upubliczniony moze by¢ przekazywany do
panstwa trzeciego lub organizacji migdzynarodowej;

7) Dane osobowe beda przetwarzane przez Realizatora Konkursu



8) Dane osobowe bgda przechowywane przez okres wymagany do czasu przeprowadzenia
etapow postepowania konkursowego lub do czasu cofni¢cia zgody na przetwarzanie, z tym, ze
dziatania przetwarzania podj¢te przed cofnigciem zgody pozostaja w zgodzie z prawem, w tym
w szczeg6lnosci z RODO a cofniecie zgody w trakcie trwania konkursu jest rownoznaczne z
rezygnacja z udziatu w konkursie. Wycofanie zgody na upublicznienie wizerunku wigze si¢ z
brakiem mozliwosci przetwarzania wizerunku przez administratora od dnia zlozenia
wycofania, usuni¢ciem wizerunku z materiatéw wewngtrznych, stron internetowych i mediow
administrowanych przez POT oraz innych materiatdw promocyjno-informacyjnych POT. Nie
bedzie mozliwe zebranie materiatéw, ktore zostaty upublicznione przed wycofaniem zgody.

9) Uczestnik konkursu ma prawo dost¢pu do tresci swoich danych oraz prawo ich sprostowania,
usunigcia, ograniczenia przetwarzania, prawo do przenoszenia danych, prawo wniesienia
sprzeciwu, prawo do cofnigcia zgody w dowolnym momencie bez wptywu na zgodno$¢ z
prawem przetwarzania, ktorego dokonano na podstawie zgody przed jej cofnigciem;

10) Uczestnik konkursu ma réwniez prawo wniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony
Danych Osobowych, gdy uzna, iz przetwarzanie jego danych osobowych narusza przepisy
og6lnego rozporzadzenia o ochronie danych osobowych z dnia 27 kwietnia 2016 r.

9. REKLAMACJE

9.1 Reklamacje zwigzane z Konkursem beda przyjmowane przez Realizatora w formie
pisemnej, na adres Realizatora w terminie 14 dni od daty rozstrzygnigcia Konkursu, ktore
bedzie miato miejsce 20.06.2024 r.

9.2. Do rozstrzygania reklamacji powolana jest Komisja Reklamacyjna w sktad, ktérej wejda
przedstawiciele Realizatora.

9.3. W przypadku przestania reklamacji ztoZzonej za posrednictwem poczty, decyduje data jej
nadania.

9.4. Ztozone przez Uczestnikow reklamacje beda rozpatrywane przez Komisje¢ Reklamacyjng
nie pozniej niz w terminie 14 dni od daty otrzymania reklamacji.

9.5. Zainteresowani, zostang powiadomieni o rozpatrzeniu reklamacji listem poleconym
wyslanym najp6zniej w ciagu 7 dni od daty rozpatrzenia reklamacji przez Komisje
Reklamacyjna.

9.6. Decyzja Komisji Reklamacyjnej, co do zgloszonej reklamacji jest ostateczna, co nie
wytacza prawa Uczestnika do dochodzenia nieuwzglednionych roszczen na drodze
postgpowania sadowego.

10. POSTANOWIENIA KONCOWE

10.1. Regulamin Konkursu jest dostepny na stronie mistrzostwablogerow.polska.travel oraz w
siedzibie Realizatora i Organizatora.

10.2. Na zyczenie Uczestnika Konkursu, po przestaniu przez niego zaadresowanej zwrotnie
koperty ze znaczkiem, Realizator przesle kopi¢ Regulaminu Konkursu.

10.3. Biorgc udzial w Konkursie Uczestnik potwierdza, ze wyraza zgode na wszystkie zasady
zawarte w Regulaminie.



10.4 Organizator ma prawo podja¢ decyzje o zakonczeniu Konkursu w kazdym momencie bez
rozstrzygania  Konkursu. Informacja o0 tym zostanie podana na  stronie
mistrzostwablogerow.polska.travel.

10.5 Organizator nie ponosi odpowiedzialno$ci za podanie przez Uczestnika niewtasciwych lub
nieprawdziwych danych dotyczacych adresu zamieszkania lub innych danych
uniemozliwiajgcych lub opo6zniajacych wreczenie przez Organizatora nagrody w zwiazku z
prowadzeniem Konkursu.

10.6 Regulamin jest jedynym dokumentem majgcym wigzgcg moc prawng w zakresie realizacji
Konkursu, o ile jego postanowienia nie sg sprzeczne z bezwzglednie obowigzujacymi
przepisami prawa.

10.7 Materiaty reklamowe majg jedynie charakter promocyjno-informacyjny.

10.8 Konkurs nie jest ,,gra losowa” w rozumieniu ustawy z dnia 19 listopada 2009 r. o grach
hazardowych (t.j. Dz.U. z 2023 r., poz. 227).

10.9 W kwestiach nieuregulowanych Regulaminem, Uczestnikowi po wyczerpaniu
postgpowania reklamacyjnego przystuguje prawo do dochodzenia nieuwzglednionych roszczen
we wlasciwym miejscowo 1 rzeczowo sadzie powszechnym.

10.10 Konkurs nie jest organizowany, wspierany, sponsorowany ani zwigzany z serwisem
Instagram lub Facebookiem, ani jego wiascicielami czy administratorami.

10.11 W sprawach nieuregulowanych w niniejszym regulaminie zastosowanie znajdowac beda
przepisy Kodeksu Cywilnego, a w szczegolnosci art. 919 — 921 Kodeksu Cywilnego.

10.12 W przypadku jakichkolwiek watpliwosci dotyczacych stosowania Regulaminu,
Organizatorowi przystuguje prawo dokonania wigzacej wyktadni jego postanowien.

10.13  Regulamin  wchodzi w  zycie w  dniu  rozpoczgcia  Konkursu.
Organizator Realizator

Zalaczniki do regulaminu:
Zalacznik 1 — Wzor umowy pomigdzy Realizatorem a Uczestnikiem

Zatacznik 2 — Propozycje tematéw do materialu filmowego — reportazu zarekomendowane
przez Regionalne Organizacje Turystyczne



Zalacznik 1 — Wzor umowy pomigdzy Realizatorem a Uczestnikiem.

UMOWA O REALIZACJE KAMPANII PROMOCYJNEJ

zawartaw dniu . .2024 pomiedzy:

APLAN MEDIA SPOLKA Z 0.0.,

ul. WALEREGO WROBLEWSKIEGO 18,
93-578 LODZ

o numerze NIP 7312045370,

reprezentowang przez: ...................

zwang w tresci umowy ,,Zamawiajacym”,

zwang dalej ,,Wykonawca”,

tacznie zwanych dalej ,,Stronami”.

Przedmiotem umowy jest realizacja materialdow promocyjnych w ramach Konkursu pn.: ,,VII
Turystyczne Mistrzostwa Vlogerow 1 Blogerow”

§1

Zamawiajacy powierza, a Wykonawca zobowigzuje si¢ do wykonania przedmiotu umowy w

postaci:

1. Przedmiotem umowy jest produkcja materiatlow promocyjnych w formie:

a)
b)

c)

d)
€)

f)

9)

1 (stownie: jednego) materiatu video w formie bloga na kanale YouTube,

1 (stownie: jednego) materiatu video w formie reportazu na jeden z trzech
zaproponowanych przez ROT tematow,

2 (stlownie: dwoch) materiatow wideo na kanale YouTube w formie pionowej tzw.
YouTube Shorts,

2 (stownie: dwoch) postow na kanale Facebook i/lub Instagram,

1 (stownie: jednej) fotorelacji na wybranym kanale, ktora zawiera¢ bedzie
minimum 20 zdje¢,

4 (stownie: czterech) relacji na kanale Facebook i/lub Instagram, przy czym jedna
relacja nie moze sktadac si¢ z mniej niz 8 , kafelkow”,

2 (stownie: dwoch) rolek na kanale Facebook i/lub Instagram.



d)

9)

h)

h) Wszystkie materiaty beda relacjg z kilkudniowej podrozy po przydzielonym
wojewodztwie w ramach konkursu pn.: ,,VII Turystyczne Mistrzostwa Vlogerdéw i
Blogerow™.

1) Wszystkie materiaty opublikowane w mediach spotecznosciowych w ramach VII
Turystycznych Mistrzostw Vlogerow i Blogerow musza wygenerowaé zasieg do
min. 200 000 uzytkownikow Internetu, przy czym na taczny zasieg sktada si¢ liczba
wyswietlen dwoch filmow opublikowanych w serwisie YouTube, a takze zasigg
postow, shortow i rolek (oraz tresci wynikajacych z realizacji zadan dodatkowych).
W przypadku nieosiggni¢cia wymaganego progu, w punktacji koncowej dla wyniku
zasiggow dany uczestnik otrzyma 0 punktow.

Wykonawca zobowigzuje si¢ do realizacji umowy poprzez:

udzial w spotkaniu informacyjnym, ktoérego termin zostanie wskazany przez
Realizatora;

przygotowanie i opublikowanie minimum jednego materiatu wideo (czas trwania min.
7 minut) w formie vloga na kanale YouTube (zgodnie z zapisami wzoru umowy
stanowigcej zatacznik do Regulaminu oraz szczegdélowymi ustaleniami poczynionymi
w trakcie realizacji ww. umowy)

przygotowanie i opublikowanie minimum jednego materialu wideo (czas trwania
migdzy 5 a 15 minut) w formie reportazu na jeden z trzech zaproponowanych przez
ROT tematow — lista tematow do wyboru znajduje si¢ w Zatgczniku 2 (zgodnie z
zapisami wzoru umowy stanowiacej zalacznik do Regulaminu oraz szczegdtowymi
ustaleniami poczynionymi w trakcie realizacji ww. umowy)

przygotowanie i opublikowanie minimum 2 materiatéw) wideo na kanale YouTube w
formie pionowej tzw. YouTube Shorts (zgodnie z zapisami wzoru umowy stanowigcej
zalagcznik do Regulaminu oraz szczegdélowymi ustaleniami poczynionymi w trakcie
realizacji ww. umowy)

przygotowanie i opublikowanie minimum 2 postow na kanale Facebook i/lub Instagram
(zgodnie z zapisami wzoru umowy stanowigcej zalgcznik do Regulaminu oraz
szczegbtowymi ustaleniami poczynionymi w trakcie realizacji ww. umowy)
przygotowanie i publikacja fotorelacji - minimum 20 zdje¢ w wybranym kanale
(zgodnie z zapisami wzoru umowy stanowigcej zafacznik do Regulaminu oraz
szczegblowymi ustaleniami poczynionymi w trakcie realizacji ww. umowy)
przygotowanie i publikacja minimum 4 relacji na kanale Facebook i/lub Instagram, przy
czym jedna relacja nie moze sktadac¢ si¢ z mniej niz 8 ,kafelkow” (zgodnie z zapisami
wzoru umowy stanowiacej zatgcznik do Regulaminu oraz szczegétowymi ustaleniami
poczynionymi w trakcie realizacji ww. umowy)

przygotowanie i publikacja minimum 2 rolek na kanale Facebook i/lub Instagram
(zgodnie z zapisami wzoru umowy stanowigcej zatgcznik do Regulaminu oraz
szczegbtowymi ustaleniami poczynionymi w trakcie realizacji ww. umowy).
wygenerowanie zasi¢gu materialdéw opublikowanych w mediach spotecznosciowych do
min. 200 000 uzytkownikéw Internetu, przy czym na taczny zasigg sktada si¢ liczba
wyswietlen dwoch filmow opublikowanych w serwisie YouTube, a takze zasieg
postow, shortow 1 rolek (oraz tresci wynikajacych z realizacji zadan dodatkowych, o
czym ponizej). W przypadku nieosiggnigcia wymaganego progu, w punktacji koncowej
dla wyniku zasiggdw dany uczestnik otrzyma 0 punktéw.



Termin wykonania dzieta - Bloger otrzymuje na realizacj¢ calosci zadania 35 dni
kalendarzowych od daty rozpoczecia mistrzostw do dnia tj. 04.06.2024 r., jednakze
pierwszy wpis musi pojawi¢ si¢ nie pozniej niz w terminie 14 dni od daty rozpoczgcia
Mistrzostw. Szczegotowy zakres dat okresla regulamin konkursu promocyjnego pn.:
,» VII Turystyczne Mistrzostwa Vlogerow i Blogerow”.

Wszystkie materiaty beda relacjg lub czescig relacji z kilkudniowego wyjazdu do
przydzielonego wojewoddztwa (dalej jako: ,,Zadanie konkursowe” lub ,prace
konkursowe”). Temat materiatlow (za wyjatkiem par. 1 ust. 2 pkt c.) jest dowolny,
powinien by¢ jednak spdjny z uzgodnionym z regionalng organizacja turystyczng
planem podrozy i dotyczy¢ miejsca, regionu, szlaku, produktu turystycznego, lezacego
na terenie tego wojewoddztwa. Przykladowy scenariusz moze zawieral prezentacje
swojego wojewodztwa, pod katem wybranych zagadnien, takich jak — nieoczywiste
zakatki w regionie, pamiatki architektury, pomniki przyrody, kuchnia regionalna,
miejsca odpoczynku dla rodzin z dzie¢mi, szlaki wycieczek rowerowych, $ciezki do
spaceroOw ze zwierzgtami, miejsca nietypowych wycieczek ekstremalnych, obiekty i
atrakcje dostepne do zwiedzania przez caty rok.. Materialy wideo, ktore zostang
wykonane w ramach akcji konkursowej, nie moga pochodzi¢ z archiwum vlogera, ale
zosta¢ wykonane w czasie trwania kampanii.

Reportaz wideo (par. 1 ust.2 pkt c.) musi bazowaé na co najmniej jednym z trzech
zaproponowanych przez ROT tematow (lista tematow do wyboru znajduje si¢ w
Zalaczniku 2 do regulaminu konkursu pn.: ,,VII Turystyczne Mistrzostwa Vlogerow 1
Blogeréw).

We wszystkich materiatach wideo oraz na kanatach social media powinna zostaé
umieszczona adnotacja o tym, ze material powstat w wyniku Mistrzostw
organizowanych przez POT 1 Ze partnerem influencera byta dedykowana jemu
regionalna organizacja turystyczna.

Materialty wideo na kanale YouTube powinny trwa¢ odpowiednio: minimum 7 minut
(materiat vlogowy) i 5-15 minut (reportaz). Oba filmy powinny zosta¢ zapisane w
minimalnym formacie 4K (minimum 3840x2160 pikseli). Uzyta w filmie $ciezka
dzwiekowa powinna spetnia¢ standardy licencyjne.

Kazdy wpis w mediach spoleczno$ciowych musi zawierac:
minimum 500 znakéw bez spacji;

minimum 1 fotografi¢ w formacie odpowiadajagcym wymaganiom poszczegolnych
medidow spotecznos$ciowych.

»Wykonawca zobowigzuje si¢ ponadto do przygotowania raportu dotyczacego w/w
dziatan zawierajacego linki do wszystkich publikacji wykonanych w ramach realizacji
przedmiotu umowy, screeny wszystkich opublikowanych materiatéw oraz peilnych
statystyk ruchu organicznego, ruchu sponsorowanego oraz statystyk zaangazowania
wygenerowanego przez wszystkie publikacje potwierdzone screenami z Google
Analitics, analityke Facebook, YouTube, Instagram oraz Tik-Tok. Raport powinien by¢
dostarczony do Zamawiajacego droga mailowg na adres:
mistrzostwablogerow@aplanmedia.pl w dniu 05.06.2024 r. do godziny 16.00.



§2

1. Osobami upowaznionymi ze strony Zamawiajacego do nadzoru nad realizacjag Umowy
jest:

§3

1. Za prawidlowe wykonanie opisanego w § 1 przedmiotu umowy Wykonawca otrzyma
wynagrodzenie w wysoko$ci 5000 PLN netto (stownie: pigc tysiecy ztotych netto).

2. Wynagrodzenie platne bedzie na podstawie prawidlowo wystawionej przez
Wykonawce faktury elektronicznej, w terminie 14 dni od daty wystawienia faktury.

3. Faktura zostanie wystawiona na:
APLAN MEDIA SPOLKA Z 0.0.
ul. WALEREGO WROBLEWSKIEGO 18
93-578 LODZ
o numerze NIP 7312045370

Tytulem: realizacja kampanii promocyjnej ,,VII Turystyczne Mistrzostwa Vlogerow i
Blogerow”

4. Kwota wynagrodzenia zostanie przekazana przelewem na rachunek bankowy
Wykonawcy wskazany w wystawionej fakturze.

§4

Kampania w postaci podrézy po wojewodztwie zostanie wykonana osobiscie przez
Wykonawce. W wykonaniu Umowy Wykonawca moze postugiwac si¢ takze osobami
trzecimi, za ktore ponosi odpowiedzialnos¢. Nie dotyczy to osobistego uczestnictwa w
podrézach po wojewodztwie, do czego Wykonawca zobowigzany jest wylacznie
osobiscie. W materiatach publikowanych w ramach VII Turystycznych Mistrzostwach
Vlogerow 1 Blogerow nie wolno uzywaé archiwalnych zdj¢é, filméw badz innych
archiwalnych materiatow.

§5

W przypadku gdyby wykonanie niniejszej umowy lub jej czesci przez Wykonawce
okazalo si¢ niemozliwe ze wzgledu na okolicznosci, za ktore Wykonawca nie ponosi
odpowiedzialnosci 1 ktorych wystapienie nie moze przewidzie¢ przez co nalezy
rozumiec sytuacje wystgpienia sity wyzszej (np. strajki, zamieszki, katastrofy naturalne)
lub tez z powodu powaznej sytuacji osobistej Wykonawcy (np. choroba, wypadek),
Strony, po ustaniu tych okolicznosci, ustala nowy termin wykonania umowy badz, gdy



takie poOzniejsze wykonanie umowy nie ma uzasadnienia gospodarczego dla
Zamawiajacego.

W przypadku niewykonania lub nienalezytego wykonania umowy w catosci lub czgsci
przez Wykonawce Zamawiajacy niezalenie od uprawnienia do wypowiedzenia umowy
bez zachowania okresu wypowiedzenia obcigzy Wykonawce kara umowng w
wysokosci 5.000,00 ztotych niezaleznie od poniesionej szkody 1 nie wytacza to prawa
do dochodzenia przez Zamawiajacego pelnego odszkodowania na zasadach ogolnych
prawa cywilnego w kwocie przewyzszajacej kar¢ umowna.

§6
Wykonawca Bloger w ramach wynagrodzenia wyraza zgod¢ na wykorzystywanie jego
wizerunku 1 materialdow w calosci lub czeSci powstatych na potrzeby realizacji
przedmiotowych dzialan i przekazanie materialdw wraz z majatkowymi prawami
autorskimi na Zamawiajacego.

Wykonawca Bloger o$wiadcza, ze niniejszym udziela Zamawiajacemu niewylacznej,
nieograniczonej terytorialnie, na czas 5 lat, nieodptatnej licencji uprawniajacej do
wielokrotnego korzystania z przygotowanych przez Wykonawce materialow blogerskich
w calodci lub czgdci, jak rowniez z Filmu oraz artystycznych wykonan Wykonawcy
stworzonych przez Wykonawce w ramach realizacji Przedmiotu Umowy, oraz do
korzystania z wizerunku (w tym imienia i nazwiska) Wykonawcy, zgodnie z przepisami
ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych , w ramach
wynagrodzenia, o ktorym mowa w § 2 ust. 1| Umowy oraz w szczego6lnosci z prawem
przekazania wyzej wskazanych praw dalszym osobom trzecim w tym Polskiej Organizacji
Turystycznej.

Wykonawca zabezpiecza Zamawiajacego zwalniajac z odpowiedzialno$ci w odniesieniu
do roszczen osob trzecich zwigzanych z naruszeniem praw autorskich, zaréwno
majatkowych, jak 1 osobistych, roszczen osoéb trzecich zgloszonych w zwiagzku z
rozpowszechnianiem materialow blogerskich w catosci lub w dowolnej czesci, jak rowniez
jego wizerunku, wszelkich innych roszczen zwigzanych z przedmiotem umowy.
Wykonawca, udziela Zamawiajagcemu prawa do wykonywania i wyrazania zgody na
wykonywanie zaleznych praw autorskich, o ktérych mowa w art. 2 1 art. 46 ustawy o prawie
autorskim 1 prawach pokrewnych, w tym migdzy innymi prawo tworzenia utworow
zaleznych 1 dokonywania zmian w materiatach blogerskich/utworach.

Wykonawca wyraza zgode, aby materiaty blogerskie byty wykorzystywane stosownie do
potrzeb Zamawiajagcego podmiotu przez niego wskazanego 1 wymogoéw jego publikacji
oraz rozpowszechniania na wszelkich polach eksploatacji, poddawana stosownym
obrobkom, przerébkom, adaptacji, dodawaniu tytutow i podtytutow, skrétow, adjustacji
technicznej, tworzeniu opracowan oraz poprawek w tym stylistycznych, ortograficznych i
jezykowych, itp.

Licencja, o ktérej mowa w pkt. 2 powyzej, zostaje udzielona z chwilg pierwszej publikacji
przez Wykonawce materialow blogerskich, w szczeg6lnosci Filmu, ,w jakiejkolwiek
postaci.



7. Udzielenie licencji, o ktorej mowa w pkt. 2, obejmuje nastepujace pola eksploatacji:

1)

2)

3)

4)
5)

6)
7)

8)
9)

wszelkie utrwalanie i zwielokrotnianie utworéw (w tym wprowadzanie do pamieci

komputera lub innego urzadzenia), wytwarzanie egzemplarzy, jakakolwiek

technika, w tym drukarska, reprograficzng, zapisu magnetycznego, mechanicznego,

optycznego, elektronicznego lub innego, technikg analogowg lub cyfrowa, w

dowolnym systemie lub formacie; na wszelkich no$nikach, w tym nos$nikach audio

lub video, no$nikach papierowych lub podobnych, swiatloczutych, magnetycznych,
optycznych, dyskach, kosciach pamigci, no$nikach komputerowych i1 innych
no$nikach zapisow i pamigci;

wszelki obrét egzemplarzami utworéw wytworzonymi zgodnie z pkt 1 -

wprowadzanie ich do obrotu, najem, uzyczanie lub oddawanie do uzywania na

podstawie innego stosunku prawnego;

wszelkie inne rozpowszechnianie utwordw, w tym w szczegolnosci:

a) wszelkie publiczne udostepnianie utworéw w taki sposob, aby kazdy mogt mieé¢
do nich dostep w miejscu i czasie przez siebie wybranym, w tym poprzez stacje
naziemne, za posrednictwem satelity, sieci kablowe, telekomunikacyjne lub
multimedialne, bazy danych, serwery lub inne urzgdzenia i systemy, w tym takze
osoOb trzecich, w obiegu otwartym lub zamknigtym, w jakiejkolwiek technice,
systemie lub formacie, z lub bez mozliwosci zapisu,

b) wszelkie publiczne odtwarzanie, wyswietlanie, wykonywanie, wystawianie,

w zakresie wprowadzenia do sieci informatycznych, w tym Internetu.

publikowanie poszczegdlnych elementéw graficznych sktadajacych si¢ na Utwory,

w formie publikacji papierowej lub elektronicznej,

w zakresie thumaczenia, przystosowania, zmiany uktadu lub jakichkolwiek innych

zmian w Utworach,

wprowadzanie skrotow lub zmian polegajacych w szczeg6lnosci na dodawaniu

tytutow 1 podtytutow, wprowadzaniu poprawek, w tym stylistycznych,

ortograficznych 1 jezykowych,

poddawanie stosownym obrobkom, przerobkom, adaptacji, adjustacji technicznej,

wykorzystanie w innych utworach, w tym multimedialnych.

8. Wykonawca o$wiadcza i odpowiada za to, iz dostarczone Zamawiajacemu materialy
blogerskie:

a) sgprzejawem jego oryginalnej tworczosci o indywidualnym charakterze,

b) nie naruszajg praw 0sob trzecich, nie sg obcigzone prawami osob trzecich,
osoby trzecie nie zglaszaja w tym zakresie Zadnych roszczen,

c) uzyskal wszelkie zezwolenia lub zgody prawem wymagane na korzystanie z
kazdego z Materialow blogerskich, o ile sg one konieczne lub potrzebne dla ich
wykorzystywania przez Zamawiajacego.

§7

Spetniajagc obowigzek informacyjny wynikajacy z art. 13 ust. 1 1 2 rozporzadzenia
Parlamentu Europejskiego 1 Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie
ochrony os6b fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie
swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogdlne
rozporzadzenie o ochronie danych) (Dz. Urz. UE L 119 z 04.05.2016), zwanego dalej
,RODO”, Zamawiajacy informuje, ze:



1)

2)

3)
4)
5)
6)

7)

8)

9)

11)

dane osobowe 0sOb uczestniczacych w realizacji Umowy s3a przetwarzane przez
Polska Organizacje¢ Turystyczng z siedzibg w Warszawie, przy ul. Miynarskiej 42 (01-
171) oraz przez Aplan Media Sp. z 0.0. z siedzibg w Lodzi, przy ul. Wroblewskiego
18 (93-578 L6dz), ktore pelnig funkcje administratorow danych,

w Polskiej Organizacji Turystycznej zostal powotany inspektor ochrony danych,
z ktérym kontaktowac si¢ mozna pod adresem e-mail: dpo@pot.gov.pl, zas§ w Aplan
Media Sp. z o0.0. zostal powotany inspektor ochrony danych, z ktérym kontaktowac
si¢ mozna pod adresem e-mail: iod@aplanmedia.pl.

dane osobowe 0sdb, o ktorych mowa w pkt 1, sg przetwarzane na podstawie art. 6 ust.
1 lit. b) i ¢) RODO w celu zwigzanym z wykonaniem niniejszej Umowy,

dane osobowe nie bedg udostepniane innym podmiotom niz wynika to z przepisow
prawa,

dane osobowe nie begda przekazywane do panstwa trzeciego lub organizacji
migdzynarodowej,

dane osobowe nie beda przetwarzane w sposob zautomatyzowany i nie beda
profilowane,

dane osobowe, o ktérych mowa w pkt 1, beda przechowywane przez okres niezbgdny
do realizacji Umowy, a po tym czasie przez okres oraz w zakresie wymaganym przez
przepisy powszechnie obowigzujacego prawa,

obowigzek podania danych wynika z przepisow prawa w zakresie przetwarzania
w celach,

o ktorych mowa w pkt 3), podanie danych wynika ze stosunku umownego 1 jest
niezbg¢dne

w celu realizacji Umowy,

osoby, o ktorych mowa w pkt 1) majg prawo do:

dostepu do danych osobowych ich dotyczacych, na podstawie art. 15 RODO,
sprostowania danych osobowych, na podstawie art. 16 RODO,

zadania od administratora ograniczenia przetwarzania danych osobowych,
na podstawie art. 18 RODO, z zastrzezeniem przypadkéw, o ktérych mowa w art. 18
ust. 2 RODO,

osobom, o ktorych mowa w pkt 1) nie przystuguje:

prawo do usunigcia danych osobowych, w zwiazku z art. 17 ust. 3 lit. b), d) Iub e)
RODO,

prawo do przenoszenia danych osobowych, o ktorym mowa w art. 20 RODO,

prawo sprzeciwu wobec przetwarzania danych osobowych, o ktorym mowa w art. 21
RODO, gdyz podstawg prawng przetwarzania Pana/i danych osobowych jest art. 6 ust.
1 lit ¢) RODO.

Osobom, o ktorych mowa w pkt 1) przystuguje prawo wniesienia skargi do organu
nadzorczego w sposob 1 w trybie okreslonym w przepisach RODO oraz prawa
polskiego, w szczeg6lnosci ustawy o ochronie danych osobowych, gdy uzna Pan/i,
ze przetwarzanie danych osobowych Pani/a dotyczacych narusza przepisy RODO.
Adres organu nadzorczego: Prezes Urzgdu Ochrony Danych Osobowych, ul. Stawki
2, 00-193 Warszawa, tel. 22 5310300, fax. 22 5310301, kancelaria@uodo.gov.pl.

§8

Jakiekolwiek zmiany w niniejszej Umowie mogg by¢ dokonane tylko w formie pisemnej pod
rygorem niewaznosci.


mailto:dpo@pot.gov.pl
mailto:kancelaria@uodo.gov.pl

§9

1. W sprawach nieuregulowanych niniejsza Umowg stosuje si¢ przepisy Kodeksu
cywilnego oraz ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych.

2. Wtlasciwym do rozstrzygania sporéw mogacych wynikna¢ w trakcie realizacji
niniejszej umowy jest sad wiasciwy dla siedziby Wykonawcy.
§ 10

Umowa zostata sporzadzona w dwodch jednobrzmiacych egzemplarzach, po jednym dla kazdej
ze Stron.

Zamawiajacy Wykonawca



Zalacznik 2 — Rekomendacje regionalnych organizacji turystycznych (ROT) - propozycje
tematow dla vlogerow do realizacji materiatu filmowego — reportazu.

Materiat reportazu musi opiera¢ si¢ o co najmniej jeden z zaproponowanych przez ROT
tematow.

1. Wojewddztwo Dolnoslaskie
a. Dolina Bobru rowerem (pociggiem do Lubawki, przejazd rowerem do Bolestawca
1 powrdt pociagiem do Wroctawia)
b. ,.Noclegi odkrywcow" - prezentacja miejsc, gdzie nocleg jest bardziej
emocjonujacy (zamki, twierdze, podziemia, kopalnie)
2. Wojewodztwo Kujawsko-Pomorskie
a. Patuki

b. Kujawy
c. Kujawsko-Pomorskie rodzinne

3. Wojewodztwo Lubelskie
a. Historia i wspolczesnos¢ - 550 lat wojewodztwa lubelskiego
b. Polskie Marki Turystyczne w woj. Lubelskim
C. Znane postaci z Lubelszczyzny ze szczegdlnym uwzglednienie Jana
Kochanowskiego.
4. Wojewodztwo Lubuskie

a. Lubuskie Parki i Ogrody
b. Militaria ( od $redniowiecza po ....)

5. Wojewodztwo L.odzkie

a. Lodzkie nieodkryte, potudniowo-zachodnie rubieze regionu t6dzkiego, Zateczanski
Park Krajobrazowy i przetom Warty — przyrodniczo i ekologicznie

b. Folklor opoczynski 1 sieradzki, bo nie samym Lowiczem region zyje

c. Region Lodzki-filmowym szlakiem-oskarowe filmy i produkcje krecone w Lodzi
i okolicach.

6. Wojewodztwo Malopolskie
a. UNESCO
b. natura, zielen, gory
c. Szlak Architektury Drewnianej

7. Wojewodztwo Mazowieckie



10.

11.

a. Mazowiecki Folklor

b. Szlak Ksigzat Mazowieckich

c. Mazowsze na Filmowo

Wojewodztwo Opolskie

a. Opolskie Slow (przyroda, agroturystyka, regionalna kuchnia, produkty tradycyjne)
b. Zamki i Patace Slaska Opolskiego

c. Opolskie nieznane - ciekawostki, legendy, miejsca nieoczywiste i nieodkryte
Wojewodztwo Podkarpackie

a. Turystyka kamperowa na Roztoczu

b. Kolej na Podkarpackie (Bieszczadzkie Drezyny Rowerowe, PKL Solina,
Bieszczadzka Kolejka Le$na, Kolej Pogdrzanin)

Wojewddztwo Podlaskie
a. Podlaskie zasilane naturg

Biatowieski, Biebrzanski, Narwianski i Wigierski — cztery podlaskie parki narodowe
zajmuja tacznie ponad 900 km2. Obszary chronione obejmujg pierwotng puszcze,
rozlegle lasy, doliny rzek, bagna, ostoje dzikich zwierzat. Mozna je eksplorowaé wzdhuz
malowniczych szlakow: pieszych, rowerowych 1 wodnych.

b. Podlaskie zanurzone w historii

Wojewodztwo podlaskie to miejsce, gdzie natura przeplata si¢ z historig i tradycja wielu
kultur. W Bohonikach i Kruszynianach od kilkuset lat zyja polscy Tatarzy.
Wielokulturowg karte w swoich dziejach zapisaly najpigkniejsze zakatki regionu —
Suprasl i Tykocin. Historyczne ciekawostki mozna odnalez¢ na szlaku wzdhuz Kanat
Augustowskiego, ktory w tym roku obchodzi dwusetne urodziny, i w Korycinie, gdzie
o S$redniowiecznej przesztosci tych ziem przypomina Park Kulturowy Korycin-
Milewszczyzna.

c. Podlaskie na talerzu

Podroze kulinarne to od kilku lat silny trend w turystyce. To tez duzy atut wojewddztwa
podlaskiego, ktore stynie ze znakomitych tradycji kulinarnych. Wizytowka regionu jest
kultowa babka ziemniaczana, ale stynie on takze z legendarnych kartaczy. Na liscie
rekomendacji nie moze zabrakng¢ kuchni zydowskiej 1 tatarskiej oraz ciast — s¢kacza,
marcinka i mrowiska.

Wojewédztwo Pomorskie



12.

13.

14.

15.

a. Oferta turystyczna pasa nadmorskiego

b. Turystyka aktywna - rowery

c. Doswiadczenia produktéw lokalnych (jedzenia, przyroda itp..)

Wojewodztwo Slaskie

a. 5 szalonych weekendow w wojewodztwie $laskim - Festiwale Marek
Turystycznych: Festiwal Slaskie Smaki, Festiwal Gornej Odry, Dziewieésit Festiwal,

Juromania, Industriada, Tydzien Kultury Beskidzkiej (dodatkowo).

b. Turystyka aktywna: Rowerem i1 Kajakiem w wojewddztwie $laskim. Wybrane,
szczegolnie polecane trasy oraz atrakcje w poblizu.

C. Nowo$¢ w regionie - The Loop. Nowy, kompleksowy produkt turystyczny, ktory w
catosci oparty jest na istniejacych szlakach PTTK w Beskidzie Slagskim, Zywieckim
oraz Malym, zintegrowany z siecig schronisk gorskich . Jej przej$cie oznacza
koniecznos$¢ pokonania ok. 250 km. Trasa zaprojektowana zostata w oparciu o
zalozenie, ze da si¢ jg pokonaé¢ w czasie dwutygodniowego urlopu.

Wojewodztwo Swietokrzyskie

a. Sladami legend $wictokrzyskich

b. Swietokrzyskie smaki - szlak kulinarny

c. Turystyka aktywna - rowery, kajaki, szlaki piesze

Wojewoédztwo Warminsko-Mazurskie

Turystyka rowerowa

a. Mazurska Petla,

b. Lynostrada,

c. Green Velo,

d. Szlak Rowerowy Kanatu Elblgskiego

Wojewodztwo Wielkopolskie

a. Szeroki wachlarz aktywnych form turystyki w Wielkopolsce (rower w rdéznych
odstonach, turystyka piesza 1 Nordic Walking, kajak, SUP, zeglarstwo,
motorowodniactwo, nurkowanie, wakeboard, skoki spadochronowe i loty balonem,
wspinaczka $ciankowa, tory samochodowe...)

b. Dotknij historii na Szlaku Piastowskim - kulturowa turystyka doswiadczen

c. Slow Tourism w Wielkopolsce (Olandia, Krovacja, Basniowe Jurty, Wielkopolski
Szlak Winnic, zegluga houseboatem...)



16. Wojewédztwo Zachodniopomorskie
a. Turystyka rowerowa — trasy rowerowe
b. Zachodniopomorski Szlak Zeglarski - zeglarstwo

c. Enoturystyka - winnice pomorza zachodniego



